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A travers ce Book , je vais vous 
présenterez mes projets, mes 
maquettes, mes loisirs et mes 
centres d’interêts. A�n de me 
découvrir, je vous laisse feuilleter 
ces quelques pages et vous 
laisse découvrir ma créativité ...

Bienvenue dans mon univers !  

Mes projets
Scolaires et professionnels

Le luxe 

Management et Marketing

Mes experiences 

personnelles 



Mes projets 
scolaires et professionnels



Projet de packaging

2014 - 2015

Un packaging réali-
sé pour une entreprise de �eurs 

Italienne «Flora Folies». Une découpe 
ra�née, délicate, féminine, à 

l’image de la société - 
maquette �nale - 



Mise en situation et 
visualisation 3D du packaging 

�nal - modelage sur logo-
ciel illustrator - Intégra-

tion du bouquet 
pour un e�et plus 

réel.  



Projet de Packaging

2014 - 2015

Création d’un packa-
ging pour l’entreprise 
Américaine «Incase». 
Le produit étant un 
chargeur de 
téléphone à brancher 
sur la voiture  (allume 
cigare) 



Project technique: 
Construction d’un Lego en 

polyester - 50 cm de hauteur - 
Choix d’un thème - Découpe du 

matériaux, réalisation de géométraux, 
création des images vectorelles et 

des visuels graphiques en �at, 
mise en forme des acces-

soires, pose des couleurs. 

LE LEGO 

2014 - 2015



PLV

Création de deux PLV - pour des montres et des 
rouges à lèvres - utilisation et mise en forme de 
divers matèriaux, pochoir, et découpe.



Projet vitrine 

Création d’une vitrine 
pour Desigual. Inspiration 
de Ton Van Der Veer. 



Scenographie 2013

Création de vêtements en pain sur la 
thématique du «Vivre ensemble autre-
ment»- di�érentes mise en formes: 
collage, couture. 

Di�érentes personalitées des gens face 
aux autres: une carapace représenté par 
une veste, une hatitude normal, de tout 
les jours symbolisé par une robe et en�n 
un côté sensible, sensuel représenté par 
les souvêtements  



Participation à 
l’organisation du 
festival «Cannes 
Lions». Logistique et 
mise en place de la 
signalétique inté-
rieure et extèrieur. 
Hôtesse d’accueil. 
Management des 
équipes de services 

Evenementiel
Projet ProfessioneL

____________________  LE LUXE _____________________

Beyond exhibit

 - Stage -  



Cosmetique brand 



design graphique
Projet ProfessioneL

le petit 

olivier 

 - Stage -  

Réalisation de Newsletters, de visuels et 
bannières pour le site internet et de posts 
facebook. 



design graphique
Projet ProfessioneL

Visuels 3D pour les installations de merchandising 
et stand.
Simulation de placement de rayon pour les produits 
de la marque - Box en magasin



____________________  LE LUXE _____________________

COSMETIQUE

PARFUMERIE

HORLOGERIE

MAROQUINERIE

JOAILLERIE

GASTRONOMIE

HOTELLERIE

- Codes et histoire du Luxe 
- Lancement d’une marque 
- Evènementiel, Organisation d’un défilé de Mode 
- Luxe et publicité
- Retail Luxe 
- Création de communnication 
- E-digital
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____________________  LE LUXE _____________________

P A R I S

 

1925

The A�renchies 

defile de mode 

Lancement d'une marque de la 
création au dé�lé de sa nouvelle 
collection. Création de visuels, de 
charte graphique et de lookbook.  



MARKETING 

& MANAGEMENT 



Un lancement de 
produit en marketing. d’une semelle 
rechargeable. Analyse du macro-environnement, 
des facteurs internes et externes à l’entreprise - le SWOT, le 
PESTEL et le PORTER - puis le QQOQCP, les éudes documentaires, les 
cartes perceptuelles ainsi que les études quantitatives et qualitatives par le biais 
d’un questionnaire. En interne, réalisation et mise en place du Mix marketing et du krisme 
de Kapferer. 



mes experiences 
personnelles 



Ouverture 

d’esprit 

Deux années aux Etats Unis d’Amérique 
m’ont permise de mûrir et de devenir bilingue. J’ai 

voyagé et vue des paysages époustou�ants et des villes 
magni�ques. Vivant dans une famille d’accueil, j’ai pu prendre 

part à une nouvelle culture et apprendre de cette dernière. 


