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Mise à disposition d’un site comparatif.  
 

Plateforme internet marchande d’équipement et loisirs 
de la maison qui permet de comparer ceux fabriqués 
en France et ceux « hors France ». 
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LE MOT DU CREATEUR… 
 
En emmenant un produit en réparation, ou pire, en le jetant à la poubelle, qui n’a jamais pensé « …et 
si j’avais acheté un produit de qualité, je n’en serais pas là… Maintenant il faut réparer, racheter… ». 
La qualité française est au regard des français un lieu commun, mais avons-nous vraiment le choix de 
l’origine dans les réseaux de vente traditionnels ? 
L’idée est donc venue tout naturellement de mettre à disposition un lieu de comparaison et d'achat de 
produits français et de leurs alternatives d'autres origines. On pourra donc consommer en fonction de 
nos besoins, qu'ils soient financiers, écologiques, éthiques, qualitatifs de manière plus avisée et 
citoyenne. 
 

Pour des achats durables, solidaires et éco-respons ables 
 

 
Sylvain LESCOT, fondateur 
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Lieu de comparaison et d’achat de p roduits 
français et leurs alternatives d’autres origines. 
 

Consommer en fonction de ses besoins, qu’ils soient 
financiers, écologiques, éthiques, qualitatifs… 

 

Lieu d’information et d’achats éthiques.  
 

� Vocation d’information du consommateur, mise en 
avant de la qualité française et préservation de nos 
emplois et de notre environnement. 
� Création d’une rubrique « le fabricant français du 
mois » : entreprise en difficulté ou entreprise qui 
dispose d’un savoir faire à mettre en avant. 
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Nb : certains produits (ex. gastronomie et boissons) ne pourront 
par définition être comparés à des produits étrangers. 
Ceux-ci seront classés dans la catégorie « les incomparables ». 

 

 

3 3 
DOSSIER DE PRESSE FRANCE-REFERENCE.FR – NOVEMBRE 2011    



 
 
 
 
 

 
 
 
 
 

 

 

 

CONTEXTE FAVORABLE, 
EVOLUTION DES REFLEXES 
D’ACHATS. 

Environnement politique / réglementaire  
 

Création d’un label « Origine France Garantie » par 
l’association ProFrance, parrainée par Yves JEGO en 
juin 2011. 
 
 
 
 
 
 
 
 
Environnement écologique. 
 

L’écologie étant un sujet mobilisant à présent le plus 
grand nombre, l’accent est mis sur les plus-values 
environnementales : moyens de transport, emballages 
et calages recyclés, etc. 
 
 
 

Environnement technologique. 
 

92% de la population étant raccordée à internet, le 
niveau d’équipement est convenable pour toucher le 
plus grand nombre. 
Utilisation de la solution PRESTASHOP®, solution 
informatique Française, pour la mise en ligne de notre 
contenu et la navigation de nos clients. 
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Environnement économique  
 

La crise mondiale a d‘abord poussé les 
consommateurs à restreindre fortement leurs 
dépenses par l’achat discount. 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

Objectifs globaux. 
 

Devenir N°1 des sites internet positionnés sur le 
thème « Fabriqué en France » d’ici décembre 2014. 
 
Les moyens. 
 

- Site ergonomique. 
- Référencement et e-réputation irréprochables. 
- Communication harmonieuse et ciblée. 
- Mix-produits attractif et cohérent avec le 

positionnement. 
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���� BOUTIQUE FACEBOOK  

���� APPLIS MOBILES ET TABLETTES 

���� VENTES FLASH SUR SITE DEDIE  
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PROCESSUS DE COMPARAISON FRANCE-REFERENCE 
 

 
 

Je choisis dans les catégories, le type de produit qui m’intéresse : exemple ci-dessus, je clique sur "Jeux et jouets d’intérieurs", dans la catégorie "Jouets – Sports - Loisirs" 

 
 

 
 

Le site me présente tous les produits disponibles dans cette catégorie. Je clique sur le produit qui m’intéresse : un produit français ou un produit d’une autre origine. 

Prenons comme exemple le choix du jeu du « nain jaune » français. Une fenêtre s’affiche avec les caractéristiques du produit choisi (ci-dessous) 
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Ici, 2 solutions : le produit m’intéresse, dans ce cas je l’ajoute au panier, ou je veux le comparer aux produits similaires d’une autre origine, que le site me suggère 

(ici 1 produit, annoncé dans l’onglet orange). Je clique sur cet onglet pour voir le produit (écran suivant) 

 

 

 

 

 

 
 

 
Après avoir cliqué sur l’onglet, le(s) produit(s) comparables s’affichent. Je choisi le produit à comparer. Par exemple ici, le seul produit, d’origine Chinoise 

 
 
 
 
 
 
 
 
 

8 
DOSSIER DE PRESSE FRANCE-REFERENCE.FR – NOVEMBRE 2011    



 

 
 

Le produit d’une autre origine choisi s’affiche systématiquement à coté du produit français, dans une fenêtre "LE COMPARATIF FRANCE-REFERENCE",  

afin de bien pouvoir comparer les caractéristiques. Je mets ensuite dans mon panier le produit que je veux acheter 

 

 

 

 

CHOIX D’UN PRODUIT D’UNE AUTRE ORIGINE 
 

 

 
 

Revenons maintenant à l’écran du choix du produit, et choisissons un produit d’une autre origine, par exemple ici le produit d’origine Chinoise 
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Une fenêtre avec les caractéristiques du produit choisi s’affiche dans la fenêtre "VOTRE SELECTION", systématiquement à coté du produit d’origine française 

suggéré par FRANCE-REFERENCE. Je peux ainsi comparer les caractéristiques de chaque produit. J’ajoute au panier le produit qui m’intéresse. 

Je peux également cliquer sur le "?" situé dans la fenêtre suggestion de FRANCE-REFERENCE (écran suivant) 

 

 

 

 

 

 

 

 

 
 

Une fenêtre s’affiche alors, qui explique pourquoi FRANCE-REFERENCE a choisi de mettre en avant ce produit français 
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Mettre à disposition l’équivalent français à nos achats habituels. 

Pour des achats durables, solidaires et éco-responsables. 

 

Création du 1er site de comparaison par origine de fabrication. 
1000 produits d’équipements et loisirs de la maison. 
Paiements sécurisés et livraisons à la carte. 

 

 

Ouverture du site le 1er décembre 2011. 

OVH et Prestashop, nos partenaires informatiques basés en France. 

 

Partenariat fournisseurs avec charte éthique réciproque. 
Politique clients : satisfait ou remboursé. 
Aide à l’achat : "tchat" en direct, téléphone, emails.  
Créer un reflexe de consommation citoyenne. 
 
 

Boutique Facebook en mars 2012. 
Applis mobiles et tablettes pour l’été 2012. 
2014 : devenir le n°1 des sites sur le thème du "Made in France". 
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