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La Cajonera de Very

Blog sobre psicologia, belleza, estilo de vida, salud y bienestar, economia
conductual y consejos para la mujer moderna.

© o 00 0000000000000 OPO®OS®PO®EO®S®EEOSEEOSEEPOQ O o o

http://lacajoneradevery.blogspot.com.es/
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La Cajonera de Very es un espacio dedicado a la mujer moderna. Un portafolio personal sobre esos temas curiosos e
interesantes que permiten educarnos en cierto sentido, y que siempre nos gusta compartir con nuestros amigos, familia,
pareja y companeros de trabajo.

En este Blog sus lectores encontraran articulos sobre Psicologia, Belleza, Estilo de Vida, Economia Conductual, Salud y
Bienestar, entre otros.

Las lectoras de La Cgjonera de Very, y porque no, hombres también, se pueden definir como personas:

» Jovenes y Adultos de cualquier edad, mayores de 18 anos. « Valoran la calidad.
» Estudiantes y Profesionales de cualquier area. * Preocupados por su cuidado personal.
 Cualquier estado civil. » Relacionados con su entorno social, familiar y laboral.
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1. En Casa De Oly: http://encasadeoly.blogspot.com.es/

ANALIS]S SEQ (via Woorank) VVV

Encasade Oly ©
URL Limpia: tiene una URL limpia y facil de recordar, sin encasadeoly_blogspot.com/ =

caracteres especiales favoreciendo su posicionamiento. hace 5 horas - Blog sobre tendencias, moda, estilo, belleza y todas aquellas cosas
gue me inspiran para las mujeres de mas de 50 afos.

Febrero - Junio - Mayao - Abril

Etiqueta Title: cumple con los parametros teniendo una
longitud de 14 caracteres. Explicito y Unico.

£div class="date-outer">
F<£h2 class="date-header"><{/h2>
<div class="date-posts">

Meta Description: contiene 119 caracteres y se asegura
que la descripcidn sea clara y que contenga sus palabras

claves mas relevantes. 2E S AT e TR

<div class="post hentry" itemtype="http://schema.org/BlogPos
Encabezados: su sitio web esta estructurado y <@ name="18352086675339963765"»</a>
Utiliza las etiquetas desde <H1> a <H6>. b <h3 class="post-title entry-title"™ itemprop="name"><{/h3>»

<div class="post-header"><{/div>
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1. En Casa De O|y2 http://encasadeoly.blogspot.com.es/

ANALISIS SEO (via Woorank) V V V

Mapa del sitio XML: este Blog contiene un mapa del sitio.

Robots.txt: su sitio web contiene un archivo robots.txt.

Enlaces rotos: este Blog no tiene enlaces rotos.

Pagina de error 404: Su sitio web tiene una pagina personalizada de error 404.

Tiempo de carga: su sitio web es rapido, con una velocidad de carga en 0,08 segundo(s) (1676,26 kB/s).
Prioriza el contenido visible: El contenido de la mitad superior de la pagina esta correctamente priorizado.
Contenido Responsive: habilitado para moviles y cualquier tipo de dispositivo.

Evita los plugins: impidiendo que el contenido se utilice en muchas plataformas.
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1. En Casa De Oly. http://encasadeoly.blogspot.com.es/

ANALISIS SEQ (via Woorank) XXX

Atributo ALT: tiene 52 atributos ALT que estan vacios o no aparecen.

Idioma no declarado: no ha especificado el idioma en su sitio web. El atributo META no ha sido detectado.
Ratio texto/HTML: el ratio de texto para codigo HTML es del 8,2%, siendo inferior al 15%, significa que el sitio
necesita mas contenido de texto. Mientras el contenido sea relevante y ofrezca buena informacion, tener mas

contenido en formato de texto es un punto a favor.

Archivos Javascript: cuenta con mas de 7 archivos, lo que afecta la velocidad del sitio web y la experiencia de
usuario, y por lo tanto el ranking en los motores de busqueda.
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2. Chicas TipSZ http://chicastips.com/

ANALISIS SEO (via wooranis V V V

URL Limpia: tiene una URL limpia y facil de recordar, sin
caracteres especiales favoreciendo su posicionamiento.

Etiqueta Title: cumple con los parametros teniendo una
longitud de 47 caracteres. Explicito y Unico.

Meta Description: contiene 154 caracteres y se asegura
que la descripcion sea clara y que contenga sus palabras
claves mas relevantes.

Encabezados: su sitio web esta estructurado y
Utiliza las etiquetas desde <H1> a <H6>.

Chicas Tips: Blog de belleza, moda vy lifestyle

chicastips.com/ ~

En definitiva, todo lo que necesitas para estar guapa. ... Muchas veces comprar
zapatillas para mujer es un poco complicado, una de las mejores tiendas es ...

£header class="header-holder"»
b <hl class="seo-site-title"»</hl>

{div class="top-header"><{/divy
£div class="main-header"></divy

{div class="small-post-title™:
</header>

£/divy
£div class="small-post-content"»</dive
<fdive

<div class="=zmall-post-area™»</ dive

<div class="featured-post-title">
FLh2></h2>

£fdive

<div class="featured-image">< divs
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2. Chicas TipSZ http://chicastips.com/

ANALISIS SEO (via Woorank) VVV

Atributo ALT: tiene 65 atributos ALT que contienen su texto descriptivo.

Paginas indexadas: tiene 9.387 paginas indexadas.

Google+ Publisher: se ha detectado la etiqueta rel="Publisher” vinculada a su pagina Google+.
Enlaces en pagina: se han encontrado un total de 35 enlaces.

Robots.txt: su sitio web contiene un archivo robots.txt.

Mapa del sitio XML: este Blog contiene un mapa del sitio.

Pagina de error 404: Su sitio web tiene una pagina personalizada de error 404.
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2. Chicas TipSI http://chicastips.com/

ANALISIS SEO (via woorank V V V

Tiempo de carga: su sitio web es rapido, con una velocidad de carga en 0,09 segundo(s) (558,65 kB/s).
Idioma declarado: ha especificado su idioma Espafol.
Impacto social: esta web es muy popular en las redes sociales (Facebook, Twitter, Google+).

Redireccionamiento hacia la misma URL: su sitio web redirige www.chicastips.com y chicastips.com hacia la misma URL.

Prioriza el contenido visible: El contenido de la mitad superior de la pagina esta correctamente priorizado.
Contenido Responsive: habilitado para moviles y cualquier tipo de dispositivo.

Evita los plugins: impidiendo que el contenido se utilice en muchas plataformas.


http://chicastips.com/
http://www.chicastips.com/
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2. Chicas TIpSZ http://chicastips.com/
Palabra Clave Pos =  Volumen = CPC{USD) 3 Com =& Costes % = Resultados +

ANALISIS SEO via semrushy V V V R 1 .
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bIDg de chicas 2 170 0.00 0.08 0.96 0.00 3,190,000
Traflco. organico: al anallzar la web a jcraves .de la s chicas , 1 voo oo - oo 550,000
herramienta Semrush, describe un trafico estimado
de 102 usuarios gracias al volumen de busqueda y blogs para chicas ! 20 poo e 0.6 0.00 221,000
resultados de las siguientes palabras claves: blogs de chicas 3 110 000 003 039 0.00 270,000
chicas blclg 1 20 0.00 0.08 0.39 0.00 3,270,000
blogs de mujeres 10 a0 0.00 0.05 0.08 0.00 11,500,000
consejos para chicas 5 50 0.00 0.1 0.08 0.00 T73,000
blog para mujeres 5 40 0.00 019 0.08 0.00 16,500,000
blogs para mujeres i 30 0.00 0.0 0.04 0.00 11,600,000
bIDg moda chicas 17 20 0.00 0.00 0.00 0.00 2 280,000
bIDgS mujeres 18 40 0.00 0.05 0.00 0.00 10,400,000
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2. Chicas TipSZ http://chicastips.com/

ANALISIS SEO wia semrushy VV V

Palabras claves: ranking de paginas con mayor nivel de
trafico de acuerdo a las palabras utilizadas por los usuarios:

URL Keywards =

Palabra Clave Pos = Volumen = @ chicastips.com/7-peinados-para-pelo-rizado-faciles-y-rapidos/ 245

v

@ chicastips.com/dolor-en-la-boca-del-estomago-causas-y-remedios-naturales/

\ 4

or en la boca .
estomago 6 (6) 3,600

[
[4¢] =]

@ chicastips.com/cenas-bajas-en-calorias/

einados nara @ chicastips com/jegains-leggins-treggings-jeans-online/
penacos pard 49 (11) 2,400
pelo rizado :
@ chicastips.com/

desayuno 10 (19) 2900 @ chicastips.com/puntos-rojos-en-la-piel-lunares-ruby/
continental L= '

@ chicastips.com/desayuno-continental-o-americano/
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FORTALEZAS DEBILIDADES

1. Contenido variado, actualizado, interesante y
completo para un publico objetivo definido.
2. Formato y estructura del Blog facil de leer y

OPORTUNIDADES AMENAZAS




E Objetivos del Plan de Marketing
© e 00000000000000000000 0. . .

Definicion de Objetivos:
Tomando en cuenta los factores analizados en el DAFO, se han listado los siguientes objetivos generales:

1. Generacion de visitas: las visitas nuevas son_importantesga que a partir de alli se podran generar visitas recurrentes, y a partir
de alli atraer otros nuevos usuarios. Este objetivo se puede implementar de varias maneras:

- Conseguir que las personas que forman parte del publico objetivo se suscriban al Blog. Con la ayuda de familiares, amigos,
companeros de trabajo, etc.

- Através de las Redes Sociales captar nuevos usuarios publicando los post con un mensaje de llamada a la accion que los lleve a
seguir el Blog, por ejemplo en Facebook, y que se sientan motivados a compartirlo con sus amigos.

- Asociar el Blog a distintas comunidades de Blogueras/Directorios de Blogs que permitan atraer nuevos seguidores de otros
Blogs relacionados, por ejemplo: directorio de Blogs en Espafa, Bloglovin’, etc.

2. Duracion de la sesion: el tiempo de visita del usuario debe ser o suficientemente bueno para comprobar que el contenido y
ulsatl)llldad de la web se esta trabajando bien. Importante también que cada primer visitante se tome la molestia de navegar en
el Blog.

3. Porcentaje de rebote: lograr que cada usuario al visitar una pagina del Blog interactie con ella. Que se interese en compartir el
contenido, o que visite otros articulos que estén enlazados en el mismo post, o que ingrese un comentario.



E‘ Fundamentos de Dlseno URL del Blog: http://lacajoneradevery.blogspot.com.es/
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Cabecera: m

|
La intencion de este espacio es enfocar el contacto visual del — . - I,
. . ey . e o o © 0 0 O ® ® © 0 o o
lector hacia el nombre y descripcion del Blog. Es la primera

impresion y este disefio debe captar su atencion. < La Cajonera de Very

Blog sobre psicologia, belleza, estilo de vida, salud y bienestar, economia

Este disefo se ha creado bajo una serie de fundamentos que se conductual y consejos para la mujer moderna.
transmiten tanto en sus colores como en su plantilla: simple, ©000000000000000000000 0.
moderno, femenino y minimalista. - i
4 de febrero de 2016 Mi perfil en Google+
Sobre un fondo blanco, se coloca el nombre y la descripcidn e et G [eiroune | *°;‘Z"“‘”"
entre dos cintas de pepas, rellenas en tono color rojo, que van i R | s

Son momentos que para muchas, un regulado toque de
autocomplacencia se siente mas necesaric que nunca.

en orden de tamano partiendo del centro hacia los extremos
laterales.

6s
moderna... y porque I'nmbnun’:x
r todo e perfil

Suscribete a mi Blog y recibe las
nuevas publicaciones en tu email:

El nombre La Cajonera de Very alineado y centrado, en =

tipografia Vidaloka, tamafo 56. Y la descripcidn alineada y
centrada, en tipografia Trocchi, tamafo 16, disefiado a traves
de la herramienta Canva.

La Cajonera de Very en Facebook

La Cajonera de Very en Twitter

Por qué suede esto?

Te explioo miz teorias:


http://lacajoneradevery.blogspot.com.es/

E‘ Fundamentos de Dlseno URL del Blog: http://lacajoneradevery.blogspot.com.es/
e o o ..................... @ o o

Cabecera: m

I
La cinta de pepas simboliza la utilidad y curiosidad que tiene el E—— t:: Pp——
. . . . e o @ ® ®
temario del Blog. Por ejemplo: la mujer usa cintas para decorar, g Ny - oo ® e e

sujetar, coser, y como complemento en prendas; elasticas o < La Cajonera de Very

rigidasl de distintos tamanos y colores. Blog sobre psicologia, belleza, estilo de vida, salud y bienestar, economia
conductual y consejos para la mujer moderna.

En la parte superior de la cinta se encuentra el logo, una ©000000000000000000000 0.

cajonera blanca, pequefia por fuera, grande por dentro, con . S

tres cajones de colores vivos (rojo, amarillo y verde), que e e

representa lo que guardan y comparten las mujeres en tres iimostempos en donde o boio e convertido en et accesorlo *&:"w&ﬁ:m

etapas de su vida muy importantes: juventud (1° cajon), bbbk Sl T

6s
moderna... y porque I'nmbnun’:x
r todo e perfil

madurez (2° cajon) y adultez (3° cajon).

Suscribete a mi Blog y recibe las
nuevas publicaciones en tu email:

Utilizando medidas claras y ajustadas, sin afectar el espacio del
contenido, se crea una division en la barra horizontal negra
que contiene las pestafas: Pagina Principal, Sobre Miy Mapa
del Sitio.

La Cajonera de Very en Facebook

La Cajonera de Very en Twitter

Por qué suede esto?

Te explioo nva teorias:


http://lacajoneradevery.blogspot.com.es/

g' Fundamentos de Dlseno URL del Blog: http://lacajoneradevery.blogspot.com.es/
©c o 0 0000000000000 0000 000 0 ¢ ¢ o

Tipo de plantilla: B

I .
Se ha escogido una plantilla sencilla y minimalista que ofrece f%:
usabilidad y comodidad a sus lectores. ©000000000000000000000 00
El ancho que ocupan las entradas es de 1090px en relacién al La Cajonera de vV €1 ’
ancho de la columna lateral derecha de 360p)( Blog sobre psicologia, belleza, estilo de vida, salud y bienestar, economia

conductual y consejos para la mujer moderna.

En la columna lateral derecha se encuentra: © 0000000000000 000000 00 00 0 o -

Pagina Principal Sobre mi Mapa del Sitio

» Perfil Google+ con una pequefia descripcion del creador.

4 de febrero de 2016 Mi perfil en Google+
. ./ / s Lo Que Proyectamos Con Nuestro Bolso @ Veriica silva Gomez
* SuscrIpCIon al Blog a traves del Correo eIeCtronICO. /- vivimos tiempos en donde el bolso se ha convertido en el accesorio w ;lrn‘:;‘ﬁ“: A Cajonera de .\
de maxime manifiesto para las mujeres. <& Very!
« Redes Sociales: perfil en Facebook, Twitter y Pinterest. ik oo et ol T

n's vjer
moderna... y porque bombﬁur*bx
r todo e perfil

» Archivo de entradas publicadas.
Suscribete a_mi ?log y recibe las. >‘
nuevas publicaciones en tu email:

« Categorias. ==

« (aja de busqueda.

La Cajonera de Very en Facebook

* Posts mas destacados \_

La Cajonera de Very en Twitter

« Directorio de blogs en Espana. P gy e

Te explioo nva teorias:


http://lacajoneradevery.blogspot.com.es/

; Fundamentos de DiSEﬁO URL del Blog: http://lacajoneradevery.blogspot.com.es/

©c 0000000000000 000000 000 0 0 0
Tipo de plantilla: iy
La pagina principal se ha configurado para mostrar un maximo &
de 4 entradas, colocando un resumen con un enlace FEN SN RGNS OGRS NS &N b ¢

“Leer mas »" para que el lector tenga la opcién de leerla entera. La Ca.]onera de Very

Blog sobre psicologia, belleza, estilo de vida, salud y bienestar, economia
conductual y consejos para la mujer moderna.

. © 0000000000000 0000000 0 0 0 0 ¢ o
Al final de cada post se encuentra:

La Cajonera de Very en Facebook

m A 16 peraonas les gueta
esto
S6 8l pImerc ¢ tus aMKOS en 6QUIr &
La Cajonera de Very

e Un maximo de 5 comentarios.

» Las categorias a las que pertenece.

La Cajonera de Very en Twitter

» Reacciones al post para marcar como: interesante, educativo, 4 ¥ Segirn @pyrir | W e | A
. . s iPor que sucede esto?
curioso, increible y estupendo.

Te explico mis teorias: La Cajonera de Very en Pinterest

° Un icono para enviar el post SIMBOLO DE STATUS: Q La Cajonera De Very

Ahora las mujeres estan ganando mas, y compitiendo al mas alto nivel realmente estan

sefializando su status a otros. Ellas eligen un bolso - usualmente enorme frente a tu cara - "
* Botones para compartir en redes sociales < ER e o ﬁ-g Vq >

Leer mas »

Publicado por Verdnica Silva Gémez en 9:00

| ﬂ @| \1-. +1 Reacclones: [ intsresant= 0) [0 =ducat [ curioso (0) [0) increible (0) (7] =stupenda (1 m
No hay comentarios: 54 [MOIEKI@] | 691 +1 recomendst ests en Gooie ’ﬁﬁ y

Categorias: Compras, Economia Conductual, Vestimenta
4 F Follow On Dinteredt j
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& Fundamentos de Dlseno URL del Blog: http://lacajoneradevery.blogspot.com.es/
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Disefio Responsive:

La versidn para moviles y otros dispositivos esta adaptada y personalizada,

siguiendo las instrucciones de Blogger.

De esta manera es posible fragmentar cada entrada dandole un aspecto
de facil lectura.

Para este tipo de entorno, es necesario integrar el resto de la informacion
que nos aparece en la columna lateral derecha en la version para
ordenadores.

Pareciera que no hay perfiles en Redes Sociales, y tampoco se muestra la
opcion para suscribirse al Blog o poder mirar la nube de categorias.

Esta mejora requiere un tiempo de trabajo adicional considerable. El
feedback recibido por la profesora es que se debe tocar el HTML de la
plantilla. Un tema que ha sido impartido en una sola clase de forma
general y basica, con lo cual el conocimiento para hacer este tipo de
cambios es insuficiente para el alumno.
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Pagina Principal L

& de febrero de 2016

Lo Que Proyectamos Con }
Huestro Bolso

| Vivimos tiempos en donde el bolso se
t ha convertido en el accesorio de
: maximo manifiesto para las mu...

1 de febrero de 2016

h Actitudes De La Mujer Que }
Enamoran &l Hombre

g ¢0ué enamora realmente al hombre
Y B e una mujer? 5i todas las mujeres
PR que he conocido supieran estai...

N

\
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Tipo de contenido:

No es ningun secreto que las imagenes hacen mas divertido y
rapido el proceso de lectura y aprendizaje, y mas si se trata de
hacerlo online.

El cerebro humano capta 60.000 veces mas rapido lo visual que
el texto, por eso es tan importante saber elegir la imagen que
identificara cada post, captar la mayor atencion de los lectores
y hacerlo mas interesante frente a tu competencia.

Se desarrolla el contenido de forma simple y pragmatica,
usando listas, graficas, mini infografias y videos.

Muchos posts se crean con titulos en forma de pregunta:
isabias que...?, ;como hacer...?, ;qué significa...?, jpor que...?.
De esta manera creas la informacién que seguramente estara
buscando tu target y sentira curiosidad por saber lo que
contiene tu post.

La Cajonera de Very

Blog sobre psicologia, belleza, estilo de vida, salud y bienestar, economia
conductual y consejos para la mujer moderna.

© 0o 000000000000 0000POPO®ES®EGEEOSEOE QO

Pagina Principal Sobre mi Mapa del Sitio

4 de febrero de 2016 Mi perfil en Google+

(‘ Lo Que Proyectamos Con Nuestro Bolso * @ Veriica silva Gomez -\
o« degk |'m

vivimos tiempos en donde el bolso se ha convertido en el accesorio iBienvenados 2 1a Cajonera de
de maxime manifiesto para las mujeres. Very!

Mi nombre se escribe con V de Venezuel, y

Son momentos que para muchas, un regulado toque de
autocomplacencia se siente mas necesaric que nunca.

6s
moderna... y porque I'nmbnun’:x
r todo e perfil

Suscribete a mi Blog y recibe las >'
nuevas publicaciones en tu email:

La Cajonera de Very en Facebook

La Cajonera de Very en Twitter

Por qué suede esto?

Te explioo miz teorias:


http://lacajoneradevery.blogspot.com.es/

,9- Usabilidad y Navegabilidad v.cises oo

|
Llamada a la accion; f‘-f
© 0000000000000 000OC®POGPOG®EG®EEEETEOC T .

Un factor importante que hace falta mejorar dentro del 1
contenido, es crear un elemento que despierte la atencion del La Cajonera de VEI )
usuario, es decir una llamada a la accion.

Blog sobre psicologia, belleza, estilo de vida, salud y bienestar, economia
conductual y consejos para la mujer moderna.

© 0o 000000000000 0000POPO®ES®EGEEOSEOE QO

Pagina Principal Sobre mi Mapa del Sitio

En el caso de publicar una entrada que sea tipo infografia, darle
la opcion al lector de poder descargar la informacién en

autocomplacencia se siente mas necesaric que nunca.

M h 4 M ~ M M 4 de febrero de 2016 Mi rfil en Google+
formato de mini infografia en PDF con un disefio original y ~ Lo Qe Proectamos Gon Nuestro Bolso —— ~
bonlto, O por eJemplo Una mlnl gU|a. Slempre que Sea Un Vivimps.tiempos.ﬁendondeT;Sbols?sehaconvertidoenelaccesorio * Eln\ ﬂ’/‘-‘:m"ﬂ*
;. . . , de maximo manifiesto para las mujeres. Very!
recurso util y apropiado para compartir, el Blog ganaria S —— St i

relevancia.

6s
moderna... y porque I'nmbnun’:x
r todo e perfil

Suscribete a mi Blog y recibe las >'
nuevas publicaciones en tu email:

Otra alternativa seria crear una especie de concurso o sorteo <
sobre alguna tematica especial, y aquel usuario que capte un

nuevo seguidor para el Blog, obtendria un regalo. Podria

aplicarse en RRSS como Facebook.

La Cajonera de Very en Facebook

La Cajonera de Very en Twitter

Por qué suede esto?

Te explioo miz teorias:


http://lacajoneradevery.blogspot.com.es/

,9- Usabilidad y Navegabilidad v.cises oo

Navegacion:

Esta compuesto por pequefas brujulas de navegacién dandole
facilidad al usuario al navegar por La Cajonera de Very.

El Blog es comodo para todo tipo de usuario.

En primer lugar cuenta con un menu visible en su barra
horizontal que muestra una serie de pestafias: pagina principal,
sobre mi y mapa del sitio.

Para desarrollar aun mas este punto, se esta trabajando en
ahadir otro menu que lleve a las diferentes paginas de dichas
secciones, que se encuentran en la columna lateral, como
Redes Sociales o Lista de Categorias. Asi como incluir un
Formulario de Contacto.

En segundo lugar muestra un menu en su columna lateral
derecha ubicado estratégicamente:

» Suscribete a mi Blog y recibiras la newsletter a tu email.

La Cajonera de Very

Blog sobre psicologia, belleza, estilo de vida, salud y bienestar, economia
conductual y consejos para la mujer moderna.

© 0o 000000000000 0000POPO®ES®EGEEOSEOE QO

Pagina Principal Sobre mi Mapa del Sitio

4 de febrero de 2016 Mi perfil en Google+

(‘ Lo Que Proyectamos Con Nuestro Bolso * @ Veriica silva Gomez -\
o« degk |'m

vivimos tiempos en donde el bolso se ha convertido en el accesorio iBienvenados 2 1a Cajonera de
de maxime manifiesto para las mujeres. Very!

Mi nombre se escribe con V de Venezuel, y

Son momentos que para muchas, un regulado toque de
autocomplacencia se siente mas necesaric que nunca.

6s
moderna... y porque I'nmbnun’:x
r todo e perfil

Suscribete a mi Blog y recibe las >'
nuevas publicaciones en tu email:

La Cajonera de Very en Facebook

La Cajonera de Very en Twitter

Por qué suede esto?

Te explioo miz teorias:
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Navegacion:

nonu

* Botones de Facebook: “Me gusta”,
» Botones de Twitter: “Seguir”, ”
« Boton “Follow on Pinterest”.

« Historial de entradas publicadas.
* Nube de categorias.

« (Caja de busqueda en el Blog.

 Entradas mas destacadas.

Cada uno de estos links son visibles al usuario.

Disefiado de tal manera que el usuario nunca tenga que usar
los botones "Atras” y "Adelante” del navegador mas que para

salir del sitio.

Compartir, “Sequir”.

Twittear”.

&
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autocomplacencia se siente mas necesaric que nunca.
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r todo e perfil

Suscribete a mi Blog y recibe las >‘
nuevas publicaciones en tu email:

La Cajonera de Very en Facebook

La Cajonera de Very en Twitter

Por qué suede esto?

Te explioo nva teorias:
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Colores:

Se ha escogido un color #cc0000 para el diseiio del titulo e
imagen del Blog que contrasta con el negro de su letra.

El color Rosso Corsa (Rojo Ferrari) o también llamado Boston
University Red, es una sombra oscura media de rojo. Se
compone de 80% rojo, 0% verde, y 0% azul. 100% saturaciony
40% de luminosidad.

Para mi representa lo femenino, agresivo, clasico, fuerte,
llamativo. Antiguamente el rojo era sefal de poder politico y
econdmico. En China, por ejemplo, el rojo esta relacionado a la
prosperidad.

Entre sus significados, podemos encontrar fuego, seduccion,
deseo, energia y pasion. Es un color calido por naturaleza, pero
también lo asocian a elementos negativos como la envidia, la
sangre o lo diabdlico.

De cualquier manera es un color que siempre se relaciona con
el amor. Y como Blog dedicado a la mujer moderna, pues
expresa y se complementa con su concepto.

-
0o.Q...................Qooo
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vivimos tiempos en donde el bolso se ha convertido en el accesorio
de maxime manifiesto para las mujeres.

iBienvenados 3 1a Cajonera de
“ Very!

Son momentos que para muchas, un regulado toque de
autocomplacencia se siente mas necesaric que nunca.

moderna... y porque no, hombres también!
Ver todo mi perfil

Suscribete a mi Blog y recibe las >'
nuevas publicaciones en tu email:

La Cajonera de Very en Facebook

La Cajonera de Very en Twitter

Por qué suede esto?

Te explioo miz teorias:
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Tipografia: :
Para el titulo del Blog se ha escogido la tipografia Vidaloka: Se —
caracteriza por dar un aspecto atractivo y a la vez clasico, FEE RS ERSGIRADRERGRYESS ey ¥

fuerte, con diferencias entre sus lineas gruesas y finas. Para La CaJOHEFa de Very

titulos y enlaces de navegacion queda muy bien.

Blog sobre psicologia, belleza, estilo de vida, salud y bienestar, economia
conductual y consejos para la mujer moderna.

Para la descripcion se ha escogido la tipografia Trocchi: © 0 0000000000000000000 000 o o o
Perfecta para frases cortas o también titulos. Luce un aspecto

moderno sin resultar aburrido, con unas pequenas pinceladas e —
en sus extremos. No recomendable para el cuerpo de la pagina. s Lo Qe Proyectamos Con Nuestro Bolso *@mm ~N

Pagina Principal Sobre mi Mapa del Sitio

o degw |I'm
vivimos tiempos en donde el bolso se ha convertido en el accesorio

iBienvenados 3 1a Cajonera de
“ Very!

de maxime manifiesto para las mujeres.

Para el meny, titulo del post y titulos de gadgets se ha Son momentos que para muchis,un regulado toque de
. . 7 . . , . autcxomplacencxa $€ siente mas necesaric que nunca.
escogido la tipografia Merriweather: Estilo clasico y elegante.

moderna... y porque no, hombres también!
Ver todo mi perfil

Suscribete a mi Blog y recibe las >'
nuevas publicaciones en tu email:

Para el encabezado del post también se ha escogido la <
tipografia: Merriweather.

Esta fuente he intentado cambiarla a la tipografia del cuerpo
del post, pero la plantilla de Blogger predetermina la misma
fuente para todos los h2. Un punto limitante para efectos de P ——

diseno. P [ 22 @urn] w romes

Te explioo miz teorias:

La Cajonera de Very en Facebook
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Tipografia: T

|
He leido en una serie de Blogs sobre como puedes personalizar G
. ’ & @
tu plantilla, pero alin no encuentro una manera segura de poder XN ENITINADTESNGI RS ¢y ¥ ¢

hacerlo editando el codigo en el CSS, sin cambiar el resto de los La Cajonera de Very

titulos h2.

Blog sobre psicologia, belleza, estilo de vida, salud y bienestar, economia

. . conductual y consejos para la mujer moderna.
Mientras no consiga la manera de hacerlo, el encabezadoqueda . ¢« ¢« ¢ 6 0000000000000 OGOGGEESEESE TGS o o

con esta fuente.

Pagina Principal Sobre mi Mapa del Sitio

Para el cuerpo del post se ha cambiado la tipografia a Open e it o

Sans. Anteriormente estaba usando Trebuchet, pero he 4 e i *2{‘ = R
comprobado después de hacer muchas pruebas, que una fuente e it

mas legible y limpia es lo recomendable para el cuerpo de las P ———— T

entradas. RCT e Y S e

Suscribete a mi Blog y recibe las >'
nuevas publicaciones en tu email:

Open Sans da una sensacion de pagina moderna, y no cansa la <
vista cuando lees.

La Cajonera de Very en Facebook

Esta fuente se ha afladido como predeterminada para el resto
del texto de la pagina, utilizando Google Fonts.

La Cajonera de Very en Twitter

Por qué suede esto?

Te explioo miz teorias:


http://lacajoneradevery.blogspot.com.es/

Y .y .y
ﬁ Usabllldad y Navegabllldad URL del Blog: http://lacajoneradevery.blogspot.com.es/
c° 2 0000000000000000000 00 ¢

Google Webmaster Tools:

La herramienta Webmaster de Google proviene de Search Console, un servicio muy util que te ayuda a supervisar y a mantener la
presencia de tu sitio web en los resultados de Busqueda de Google. Principalmente Search Console te facilita el seguimiento de los
controles minimos de optimizacion de tu pagina web. Entre ellos se encuentran:

» El estado de indexacion: El nimero total de URL de tu sitio que se han anadido al indice de Google.

» Errores de rastreo: ofrece detalles sobre las URL de sitios que Google no ha podido rastrear correctamente o que han devuelto
un cédigo de error HTTP.

» Estadisticas de rastreo: tienen en cuenta todos los tipos de contenido que se descargan (por ejemplo, archivos CSS, JavaScript,
Flash y PDF, asi como imagenes).

« Sitemaps: Los rastreadores web de los motores de busqueda, por ejemplo, el robot de Google, leen este archivo para rastrear el
sitio de forma mas inteligente.

« Problemas de seguridad: te da una advertencia de software malicioso en el navegador cuando te diriges al sitio, cuando es
probable que tu sitio esté referenciando co6digo o contenido de otro dominio que tiene un software malicioso.

Por otro lado, te permite acceder a otros elementos que mejoran el rendimiento de tu pagina web como por ejemplo: Asistente de
marcador de datos estructurados, Google My Business, PageSpeed Insight, Motores de busqueda personalizados, Dominios de
Google, etc.
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Google Webmaster Tools:
En el Panel de Control, puedes visualizar un resumen de distintos analisis de busqueda en tu sitio web:

lacajoneradevery.blogspot.com.es SearchAnalytics |

Archiva Editar Ver Insertar Formato Datos Herramientas Complementos

H

= e ~ T € % 0 .00 123- OpenSans - 10 - B I 5
ﬁ- Paginas:
A B C D E Analisis de busqueda
1 Pégiﬂas: Ciil:E lmprE!iﬂrlEE CTE Pﬂ!itiﬁﬂ Analiza tu rendimiento en Blsqueda de Google. Filtra y compara los resultados para entender mejor los patrones de blsqueda de los usuarios. Mas informacidn

2 | httpe//lacajoneradevery.blogspot.com.es/ 7273 % 7 Clics o Impresiones  / CTR ¥/ Posicién
3 | Paises: : )

+ Consultas Paginas Paises Dispositivos e Tipo de basqueda Fechas
4 Espana 7 9 TIT78% 1.3 sin filiro Sin fillro ~ Sinfiltro = Sinfiltro - Web - (itimos 28 dias -
3 |Venezuela 1 2 50 % 4

. agm Clics totales Impresiones totales CTR medio Posicién media

& | Dispositivos:

| y . 8 11 72,73% 1,8
7 | Escritorio 7 g 77.78% 1.3 R :
i Moviles 1 2 50 % 4

2HHE 23MNE 24MME 518 p--Uh 2THHE 28118 2MHE IMHE e 1216 216 e 4216 216 6216 T2ME a2 218 10216 M2HE 12246 13216 14216 15246 16216 171216 18216

les de los resultados actuales. Mds informacidn

Se ha omitido |a tabla porque no contiene informacidn adicional. Selecciona Consultas paraver las consultas princip
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Se han configurado 2 de los objetivos generales en Analytics: N° de visitas y duracion de la sesion.

wvery137@gmail .com

ad Googie Analytics Pagina principal Informes Personalizacién Administrador La Cajonera de Very - http:/ilacajon..
Filtro sin spam

-

Administracion » Ve

very137 / La Cajonera de Very / Filtro sin spam

- Filtro sin spam -

bjetivos

-

Objetivo + D Conversiones durante los siete dltimos dias Registro
E Ver configuracidn Duracién de la sesidn D _de_ objetivo 2/(Configuracian de 5 “_l
objetivo 1 N—
a5: Gestidn de usuarios Me de Visitas L%Ji?ifobfwo 1iConfiguracion de 1 “:|

F Objetivos

):. Agrupacian de contenido

El objetivo Porcentaje de Rebote aparece por defecto dentro de las métricas para analizar en distintos reportes.

La configuracidn de estos objetivos se hizo en fecha 15 de enero 2016, por lo tanto los resultados obtenidos se tienen a partir de
esta fecha. Previo a esto no se habia definido ningun objetivo, considerando que el concepto, nombre, disefio, y el contenido del
Blog sufrio tantas modificaciones (inclusive un intento de traspaso a Wordpress) en los meses de Septiembre-Octubre-Noviembre,
todo esto iba a causar conflicto en Analytics de haber tenido objetivos creados.
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Post Optimizado:

A continuacion analizaremos una de las entradas optimizadas ;Como El Sueiio Reparador Afecta Tu Belleza?

« META ETIQUETAS SEO:

Meta Description: se utiliza brevemente para describir el contenido de la pagina o de un post individual. Cuando un usuario
haga una busqueda en Google, podra leer el texto de la meta descripcion y sabra de qué trata el post. Una buena meta descripcion
le da motivos al usuario de visitar tu pagina.

<link rel="image_src" href="https://3.bp.blogspot.com/-FFftrBIKOhp4/VsinAESFswI
S AAAAAAAAE. BE1%2BSue®25C3%25B10%2BReparador&2BAfecta®2BTu®2BBelleza. jpe"></link>

{meta name="description™ content="g;Como El1 Suefic Reparador Afecta Tu Belleza?"»</metar
£l--[1if IE]» <script>» (function() { var htmls = (“"abbr..-->

En este caso se puede apreciar que la longitud es corta (solo contiene 43 caracteres) cuando normalmente recomiendan un rango
entre 160-180 caracteres. Con lo cual dentro de este rango la descripcion debe ser interesante y facil de leer, enfocando el objetivo
o idea principal del post, incorporando las palabras claves.

Se dice que las palabras que aparecen en la meta descripcion ayudan a ganar visibilidad en el posicionamiento de tu pagina, pero
en muchas webs de analitica SEO que he consultado dicen que no es asi.


http://lacajoneradevery.blogspot.com.es/
http://lacajoneradevery.blogspot.com.es/2016/02/como-el-sueno-reparador-afecta-tu.html#more
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Meta Keywords: hoy en dia el uso de las Keywords perfectamente optimizadas puede ser contraproducente y afectar tus
objetivos de usabilidad, experiencia de usuario y el sentido natural al escribir tu post. Sin embargo, al optimizar tu post es
recomendable tener ciertos argumentos, por eso quiero mencionar esos elementos que he considerado mas importantes:

1. Page Title: De acuerdo a la web Moz.com, se recomienda usar la palabra clave primaria al menos una vez en el titulo de la

pagina, y si es al inicio mejor.
GO gle el suefio reparador y tu belleza n

GO gle el suefio reparador E Todo Imégenes Videos Moticias Maps Més Herramientas de blsgqueda

Todo Imagenes Videos Noficias Maps Mas ~ Herramientas de bisqueda Pagina 5 de aproximadamente 84.800 resultados (0,40 segundos)
Despiértate mas joven: Borra el cansancio de tu piel ... €

o Vé o e °

1° pagina 5° pagina

d G I www.lecturas.com/.._belleza/despiertate-mas-joven-borra-el-cansancio-de... =
e oog e 10 claves para un suefio reparador | yodona | EL MUNDO o d e G Oogle 30 dic. 2015 - Si llevas una vida muy activa y duermes poco, es probable que tu piel

www.elmundo_es » YoDona + esté .. generacion, que consigue en tu rostro un efecto de suefio reparador. ... de

10 claves para un suefio reparador. (Foto: Shutterstock). TERESA GARORT. que dormir bien es sindnimo de salud y belleza y le dan mucha mas ...
Actualizado: 18/08/2014 09:41 horas. 0. Dormir mal tiene efectos muy serios en ..

Aproximadamente 445.000 resultados (0,64 segundos)

Beneficios del agua para tu belleza - Donnabella

Consejos para conseguir un suefio reparador www.donnabella.info/beneficios-del-agua-para-tu-belleza html =
www.fundaciondelcorazon.com » Multimedia » Blog Impulso Vital = Belleza - Donnabella - El agua tu mejor aliada. ... Duerme mejor: tomar un bafio
5 nov. 2013 - Es importante dormir, pero mas adn lo es descansar bien, y para caliente antes de acostarte genera un suefio reparador. Donnabella.

conseguirlo podemos seguir algunas pautas que nos ayudaran a conseguir ..

Avon - cosmética, belleza, maquillaje, cuidado de la piel ... €@

9 Tips para dormir y tener un descanso reparador ... avon es/PRSuite/prd_wellness_liiv page +

verdealegria.com/3-tips-para-dormir-y-tener-un-descanso-reparador/

Sin embargo, muchas personas tiensn problemas para dormir o en su defecto, Un s~ueﬁ0 reparador para tu piel. Nuire yre.nueva imens..ameme la piel durante el
dificultades para tener un suefio reparador, que les permita estar con energia al .. suefio, cuando el cuerpo descansa y 10s tejidos se relajan. Con exractos de ...
;Como El Suefio Reparador Afecta Tu Belleza? Paramiel ... @ La Cajonera de Very &
https://plus.google.comy/.../posts/cUeTwyMCIHT ~ lacajoneradevery. blogspot.com.es/ ~
q Verdnica Silva Gomez hace § dias - Blog sobre psicologia, belleza, estilo de vida, salud y bienestar,
hace © dias - Para mi el sueiio reparador ya no es un mito. P or muy economia conductual y ... ¢ Cémo El Suefio Reparador Afecta Tu Belleza?
vanidoso que parezca, los be ne ficios de un verdadero descansoal Has visitado esta pagina 3 veces. Fecha de la ltima visita: 30/01/16.
dormir s on esenciales para una piel ...

5 consejos para lograr un suefio reparador | Bienestar180 2 Ik—|acelzr e]e;rc:;:glg a phrlmera ho_ra de_ la mﬁlnagalmejora fu ?
bienestar.salud180.com » Inicio » Calidad de vida » Descanso = -ppel.comy.../2-3-es-hacer-ejercicio-a-pnmera-hora-de-la-manana-mejo...
Un descanso adecuado te brinda |a energia necesaria para realizar todas tus Hacer ejercicio a primera hora de la marfiana mejora tu belleza natural ... Este

actividades durante el dia, por es0 es importante que realices o evites algunas ... sueiio reparador tiene efectos prodigiosos sobre el cuerpo: se activan las ...
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2. Titulo del Post H3: sin duda cuando un usuario hace click en tu web espera encontrar un titulo que tenga concordancia con
lo que estaba buscando:

Pagina Principal Sobre mi Mapa del Sitio

Titulo del Post H3 . Encabezado del Post H2

22 de febrero de 2016

¢Como El Suerio Reparador Afect

Para mi el sueno reparador ya no es un mito. Por muy vanidoso que parezca, los
Subencabezado del Post H3 beneficios de un verdadero descanso al dormir son esenciales para una piel sana.

Nada de cremas s, 0 serums iluminadores para darle un aspecto fresco,
natural y resplandeciente a tu rostro. El suefio reparador no debe faltar para tener una

piel feliz, hidratada y joven.

Aunque luego en el Encabezado y Subencabezado no aparece textualmente la frase “Afecta Tu Belleza” o la palabra clave “Belleza”
tenemos términos que se asocian, como por ejemplo: piel sana, piel feliz.

!

También se pudiera asociar la frase: “darle un aspecto fresco, natural y resplandeciente a tu rostro”.
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3. Cuerpo del Texto:

De acuerdo al cuadro de ideas de palabras claves generado por el Planificador de Palabras Claves de Google Adwords, tenemos la
siguiente lista de palabras encontradas en el post (Las palabras con mayor promedio de busquedas mensuales):

Avg. Monthly
Keyword Searches . . . ~ .
antifaz para dormir - TIpS Para maximizar tu sueno reparador.

1900
1900

melatonina para dormir . . . . . :
- Claramente no puedes subestimar la importancia de dormir para tu piel. 5i te cuesta mucho lograr un

buen descanso, hay cosas que puedes hacer para mejorar la cantidad y calidad de tu suefio. Todo
desde la posicion para dormir puede afectarte, por eso aqui te muestro una serie de consejos:

cajonera

tapones para dormir

con:ejosideloelleza 1300 # Convertir tu habitacion en un santuario. Si llega el momento de dormir, deberia ser en un
que hacer para dormir 880 lugar que lo promueva. Esto significa que debe ser oscuro y comodo. No debe haber TV o
tips de belleza 880 aparatos que te distraigan de dormir, y tampoco debe ser ruidoso. Si no puedes evitar la
cama de agua 720 luz o el ruido que circula en tu habitacion por las noches, utiliza una mascara para los ojos
cremas hidratantes 590 ‘

consejos para dormir 590

suenos
belleza y salud
antifaces para dormir
problemas para dormir

tapones para oidos 320
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Avg. Monthly
Keyword Searches e Tener una rutina de relajacion antes de ir a la cama todas las noches. Asegurate de
antifaz para dormir 1900 relajarte adecuadamente antes de dormir todas las noches. Esto podria significar tener una
: : ducha caliente, meditar, masajearte con aceites esenciales como la lavanda gue promueve
melatonina para dormir 1900 B . , _ ) , ]
el suefio, o tomate tu tiempo durante tu rutina de cuidado facial. Al masajearte con
cajonera 1900 . . . T . .
productos iluminadores anti-envejecimiento®.cremas hidratantesantes de ir a la cama,
tapones para dormir 1606 puedes relajar tus musculos y preparar TU cuerpo para ese gran sueno reparador.
consejos de belleza 1300 ) i i
e Dejar las tareasTuera. Si te estresas tarde por la noche, tal vez por sobrecarga de trabajo
gue hacer para dormir 880 — : . . . ,
queadn _necesitas hacer o cualquier otro problema, esto sera un obstaculo para la calidad
tips de belleza 880 de tu suefio. Bhstress también empeora los problemas en la piel, como la soriasis y eczema
cama de agua 720 porgue altera las horrmeRas del cuerpo. Por lo tanto, quieres asegurarte de desconectar
res e s 590 eso que estaba ocupando tu méntedurante el dia, como por ejemplo mirando algan
oo 590 programa que te guste o leyendo una novelamitica.
suenos 390 e Comer los alimentos apropiados antes de ir a dormir paragoder mejorar la calidad del

belleza y salud 390 suefio. Las cerezas son una opcion perfecta porque contienenelatoninayquimico que
garantiza que nuestro reloj interno funcione correctamente, permitiendo que llegue la

antifaces para dormir 390 . _ )
hora de dormir. Otra cosa que puedes consumir antes de dormir es leche. Dado que
problemas para dormir 320 . Lo .. . . o
contiene triptofano, quimico relacionado con la serotonina, ayuda a promover el suerio.
tapones para oidos 320
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Avg. Monthly _ @ ) )
Keyword ST & Tener una rutina de ke antes de ir a la cama todas las noches. Asegurate de

relajarte adecuada te antes de dormir todas las noches. Esto podria significar tener una

alimentos para la piel 260 ] . . . ]

ducha caliente, préditar, masajearte con aceites esenciales como la lavanda gque promueve
que hacer si no puedes dormir 260 el suefio, o ate tu tiempo durante tu rutina de cuidado facial. Al masajearte con
suefio reparador —260— 5 iluminadores anti-envejecimiento o cremas hidratantes antes de ir a la cama,

cremas para hombres 260 pugdes relajar tus musculos y preparar tU COErpo para esegraesueno reparador.

problemas de suefio 260 Dejar las tareas fuera. 5i te estresas tarde por la noche, tal vez por sobrecarga de trabajo
. que aun necesitas hacer o cualquier otro proble era un obstaculo para la calidad
consejos para ahorrar agua 210 N . , - o
de tysuefe—Hstress tamin@mempeora o5 @roblemas en la piel)como la soriasis y eczema

AR CE [ 170 porgue altera las hormonas del cuerpo. Por lo tanto, quieres asegurarte de desconectar

comida afio nuevo 0 eso gue estaba ocupando tu mente durante el dia, como por ejemplo mirando algin

s i 2l s 170 programa que te guste o leyendo una novela mitica.
cremas de noche 170 e Comer los alimentos apropiados antes de ir a dormir para poder mejorar la calidad del
e e e 170 suefio. Las cerezas son una opcion perfecta porque contienen melatonina, quimico que

garantiza que nuestro reloj interno funcione correctamente, permitiendo que llegue la

relajacién para dormir 170 . . .

) - hora de dormir. Otra cosa que puedes consumir antes de dormir es leche. Dado que
consejos belleza 140 contiene triptéfano, quimico relacionado con la serotonina, ayuda a promover el suefio.
cremas facial 140
hormonas del crecimiento 140
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¢Que le sucede a tu piel cuando no duermes?

Avg. Monthly
Keyword Searches

) ) Mo dormir lo suficiente le quita la belleza natural a tu piel. Si alguna vez has sacado una de esas

alimentos para la piel 260 I .
remas para la noche sabes que la falta de suefio tiene una forma muy particular de revelarse en tu
que hacer si no puedes dormir 260 piel a pesar de tus esfuerzos por mantenerla encubierta. Pero, jqué pasa realmente cuando no
. duermes lo suficiente?
suefio reparador 260
* Tu cuerpo libera mas cortisol, la hormona del stress que te hace ver y sentir mas estresada

cremas para hombres 260

y cansada. La piel se inflama, lo cual desintegra su colageno. Eso significa que con el
tiempo tu piel tendra menos firmeza y elasticidad, que se vera er{dineas de expresion,
arrugas, sequedad y una piel mas delgada.

problemas de suefio

consejos para ahorrar agua 210

* Tu cuerpo libera mas una hormona
piel, aumentando e

nada glucocorticoides que altera la estructura de la
fesE0 de sufrir brotes de acné.

problemas de piel 170

comida afio nuevo ) o ) o
Tcuerpo no circula la sangre de forma eficiente a la piel, lo que significa que llega menos

para ir al bafio oxigeno y nutrientes, provocando que la piel se vea opaca y mas vieja.

cremas de noche s Estas en riesgo de tener ojeras! Esto puede surgir porque cuando tu cuerpo no duerme lo

arrugas de expresion 170 suficiente causa vasos sanguineos que se dilatan por debajo de la piel en el area de los

0jos. Eso es lo que produce esas manchas oscuras.
relajacion para dormir 170

* Tu cuerpo no es capaz de producir cantidades suficientes de lafigrmona del crecimiento -

la cual repara y renueva lascélasque previenen el envejecimiento prematuro.
Fasicamente, todo tu cuerpo necesita ir en modo reparacion cuando duermes.

consejos belleza 140

cremas facial

hormonas del crecimiento 140
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4. Imagenes y atributos ALT:

Ambas imagenes del post llevan su atributo ALT. La imagen principal sujeta al titulo del post.

Pinst —— l

<img border="@" title="gCdmo E1 Suefic Reparador Afecta Tu Belleza?" alt="cdmo-el-suefio-
reparador-afecta-tu-belleza” src="https://3.bp.blogspot.com/-FftrBIKOhpd/VsinAESFswl
SAAAANAAAE. BE1%2BSue%25C3%25B810%2BReparadork2BAfecta®%2BTu%2BBelleza. jpg </ img> w
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Titulo de Infografia igual a su atributo ALT.

Pt
& Tips Para Maximizar Tu Sueno
Reparador

£img width="465" border="8" height="648" title="Tips Para Maximizar Tu Suefo Reparador"
src="https://3.bp.blogspot.com/-1Q07wBGFRzAQ/VsJIBNIVVZI fAAAAAAAAEME/ AC39BBRUSOW
/se48/infografia-sueno-reparador-copy.png” alt="tips-para-maximizar-tu-suefio-reparador"></img:>

=y
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« CREACION DE ENLACES INTERNOS:

Basicamente esta entrada contiene dos enlaces internos:

& SE 0 URL del Blog: http://lacajoneradevery.blogspot.com.es/

El 1° enlace vincula la informacion de los “alimentos apropiados” antes de ir a dormir, con el post “Mitos Sobre Los Alimentos”
porque habla de esos alimentos que forman parte de una dieta balanceada, y sera un tema complementario para el lector.

° o Y/ 4 L4 {4 S
Click en 1° enlace “alimentos apropiados i3 enerodaibie

Mitos Sobre Los Alimentos

/ : : = os alimentado de estos mitos desde que somos pequenos a traveés de las
porque altera las hormonas de¥Cuerpo. Por lo tanto, quieres asegurarte de desconectar personas nos rodean (la familia, amigos) o la misma TV! Y todos comentan sobre
eso que estaba ocupando tywmente durante el dia, como por ejemplo mirando algun qué alimentos nos convienen o perjudican.

programa que te guste gfeyendo una novela mitica.

e Comer los alimentos apropiados antes de ir a dormir para poder mejorar la calidad del EASS N Dins seciin comuiNsndonos BT S DSt oS Bilnes

sueno. Las cerezas son una opcion perfecta porque contienen melatonina, quimico que
garantiza que nuestro reloj interno funcione correctamente, permitiendo que llegue la
hora de dormir. Otra cosa que puedes consumir antes de dormir es leche. Dado que
contiene triptéfano, quimico relacionado con la serotonina, ayuda a promover el

alimenticios, por eso considero que es importante informar a los consumidores, mis
lectores, sobre la falsedad de estos mitos dandoles esta guia que ha recopilado la
CECU.

~

e Fvitar comidas que te quiten el sueno.
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El 2° enlace vincula la informacion “relajar tu cuerpo” para ir a dormir, con el post “Tomate Un Té y Disfruta De Sus Beneficios”
porque se recomienda beber Té de Manzanilla antes de dormir para relajar el sistema nervioso, entre otras ventajas.

Click en 2° enlace “relajar tu cuerpo” 29 de enero de 2016

Tomate Un Té y Disfruta De Sus Beneficios

Cada ano, expertos aprenden muchos mas sobre los numerosos beneficios para la salud
de los diferentes tipos de te.

e Evitar comidas que te quiten el suefio. La cafeina es mala y estim/ila el sistema nervioso,
asi como la comida picante puede provocarte acidez y te man§éndra despierto. También
debes evitar proteinas cerca de la hora de dormir, ya que egto acelera tu sistema digestivo
y que también te mantendra despierto en vez de relajar tu cuerpo para irte a dormir.

E MANZANILLA:

La gent&lleva mucho tiempo usando la manzanilla como un ritual antes de ir ala cama cuando estas muy
ansioso o para poner fin a un dia super ocupado.

Investigadores sgeen que la manzanilla actua como sedante en parte porque puede incrementar los
niveles de amino agidos glicina en el cuerpo, el cual es conocido por actuar como relajante de los
nervios, Intenta tomar una taza de manzanilla entre 30 minutos o 1 hora antes de dormir si necesitas
ayuda para coger el sueno y descansar,

Otros datos curiosos...

e Beber agua durante el dia contribuye a

Ademas de estas propiedades calmantes, la manzanilla ha demostrado ayudar a aliviar los

dolores menstruales. Esto puede ser porque la glicina también ayuda a reducir las contracciones
musculares, y puede ayudar a relajar el utero. (De igual forma, la manzanilla también se ha considerado
como un calmante efectivo alos malestares intestinales y estomacales - paralos que sufren del
sindrome de intestino irritable, que son normalmente las mujeres).

Otra dato, es usar las bolsas del té de manzanilla para ayudarte a red
de los ojos. Solo sumerge las bolsitas en agua caliente, dei
' sobre los parpados y debajo de los ai
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« CREACION DE ENLACES EXTERNOS:

Al final de este post hemos hecho mencion a una serie de enlaces externos que ayudaron a recopilar la informacion mas
importante para presentar este contenido y que seguramente sera de utilidad para el usuario que desee indagar en este tema.

Para escribir este post, he tenido que consultar varias fuentes online. Para aquella(o)s que deseen
profundizar en este tema, les dejo los links que he consultado:

Enlaces que llevan a otras Stress, Health and Beauty Don't Mix
. p Beauty and Your Sleep: Study Spells Out the Science Behind Beauty Rest
webs (en 'ngles) que 6 Amazing Reasons to Sleep for Skin Health

The Link Between Stress and Obesity
complementan este post

Espero que esta informacion te sea util... y que pases unas Buenas Noches! ;)

A cada uno de estos enlaces se les ha configurado la regla “rel=no follow".
Esto con la finalidad de indicar a los motores de busqueda "No sequir los enlaces de esta pagina”“.

Google no seguira estos enlaces, es decir, no transfiere el PageRank ni el texto del enlace a través de ellos.
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- CAMPANA DE LINK BUILDING:

Durante el desarrollo de este curso, se hizo mencidn a una serie de estrategias para crear una campana link building, siempre
acotando que mientras mas links apunten a tu web mejor sera el resultado.

Para este post en concreto, no se realizé una campafa de link building. Sin embargo para el Blog se ha planteado una campana de
link building basada en la divulgaciéon de La Cajonera de Very en directorios y bibliotecas online que funcionan como buscadores
o redes de Blogs de todo tipo, dentro y fuera de Espaia.

La idea es ir sembrando semillas en sitios que alojen Blogs de cierta trayectoria, que sean del mismo concepto o que por lo menos
compartan una tematica similar. Pienso que por aqui se debe empezar. Es un primer nivel de la campana que a medida que se
amplie el publico, contenido, y visibilidad, se ira avanzando.

reciorio BLOGLOVIN® MyFeed Explore FindBlogs  Activaté”  Shop
’ﬂySc""’ ,, Directorio de blogs en Esparia %
Blogs Buscar Blog Nuevos Blogs Blogs Mas Votadas Blogd
Anuncios . Directorio de Blogs / Blogs de Actualidad La Cajonera de Very

hitp:/flacajoneradevery blogspot.com.es/

Blogs de Actualidad

Directorio de Blogs o Bitacoras de Actualidad

La Cajonera de Very Following
Blog de cultura y consejos para la mujer moderna.

hitp:Aacajoneradevery blogspot. com.es’
PageRank: 010

@ & [Glicks:E:C-jmments:lil:Listingadded:Jan1I3.ED1133@ ® . . . . . . . . . . . . & @ (=] &
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- CAMPANA CONTENT MARKETING:

Se establecié un plan de contenidos semanal que

o= 5 o b La Cajonera de Very
inicia en el mes de Diciembre 2015, con el objetivo Diciembre 2015
de Iograr entre 2 y 3 post que siguieran una misma Post Categorias Semana 1 Semana 2 | Semana3 | Semana 4
hora y dia de publicacion. Este plan se adapté Dideml?l‘eﬁ mes para Belleza Domingo 06
. ./ consentrnos

tomando en cuenta los factores: tiempo y creacion D )

B ., . . L iciembre: mes para Belleza J 10
de valor o “generacion de ideas”. También se ha consentirnos 1T © Heves
|mplementado por categorla del post, y asi ir La formula para comprar é:ﬁgéjfs e 1a
listando aquellas etiquetas que voy utilizando en regalos de Navidad Control de compras
cada gntrada y darle seguimiento a las que estén Mis 5 Tips para Ahorrar Dinero.|Ah0rTer N
pendientes (que por cualquier motivo no se han estas Vacaciones Navidefias |y eociiog 1ernes 19
anadldo) ) Navidades 2015: A comer sin é(l)igg;;:dén Miéreoles 23

; . . .. EXCESos Estilo de Vida
Asi mismo, este plan de contenidos esta vinculado . N Consejos
. . Tips Para Viajar Que Nunca Muier Mod L 3

con cada uno de los perfiles en Redes Sociales de Pensaste Vi Moderns unes 2

La Cajonera de Very.
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« CAMPANA CONTENT MARKETING:

PLAN DE CONTENIDOS

PLAN DE CONTENIDOS

La Cajonera de Very

Febrero 2016

Afecta Tu Belleza?

Salud y Bienestar

Categorias Semana 1 | Semana 2 | Semana 3 | Semana 4
5 Actitudes De La Mujer Que Relaciones de Pareja | Lunes o1
Enamoran Al Hombre
Lo Que Proyectamos Con Compras Economia
Nuestro Bol Conductual Jueves 04
Uestro boIso Vestimenta
sy A . Astrologia
iFeliz Ano Nuevo Chino! . Lunes 08
Mistico
Ano Nuevo Chino: Conoce Las i
.. . Astrologia ,

Predicciones De Tu Signo Para |} .. Sébado 13

istico
El 2016
Ano Nuevo Chino: Conoce Las Astrologia
Predicciones De Tu Signo - Misti 8 Lunes 15

istico
Segunda Parte
s ~ Belleza

mo El fio Reparador

¢Cémo El Suefio Reparado Infografias Lunes 22

La Cajonera de Very
Enero 2016
Post Categorias Semana 1 Semana 2 Semana 3 Semana 4
Afio Nuevo 2016 - ¢Eres un stilo de Vida .
4 del bio? Lecturas Recomendadas Domingo 03
gurt del cambio? Psicologia
Lo Lecturas Recomendadas
El Significado De La Ropa Que Mujer Moderna Psicologia| Miércoles 06
Samos Vestimenta
Consejos
¢Sabias Que Vivir Con Un Gato |Felinos Sébado 09
Es Beneficioso Para Tu Salud? |Estilo de Vida
Salud y Bienestar
Budimo
Consejos
Tips Para Encontrar Ese Le}ct}n‘as Recomendadas
N " . Mistico Lunes 11
Espacio "Zen" En Tu Trabajo . .
Psicologia
Salud y Bienestar
Trabajo
Coémo Ver Tu Horbscopo De Astrologia Viernes 1
Forma Diferente Mistico 5
¢Como Nace Ese "Click" Con Lec turas, Recomendadas .
5 Psicologia Sébado 16
Otra Persona: Relaciones de Pareja
Alimentacion
. . Estilo de Vida
Mitos Sobre Los Alimentos ! ., Martes 19
Salud y Bienestar
o Consejos
Eaf)etr Del Aprendizaje Un Lecturas Recomendadas Miércoles 20
abmo Trabajo
Tus Decisiones De Compra . .
3 Consejos Viernes 22
Reflejan Tus Valores !
Trucos De Belleza Para Mujeres Belle@
Perezosas Consejos Lunes 25
Mujer Moderna
Toma.te. Un Téy Disfruta De Sus Salud y Bienestar Viernes 29
Beneficios
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 PLAN DE REDES SOCIALES:

Sin duda esta red social es basica para La Cajonera de Very, por su poder de conectar con mayores seguidores y

. blogueras, y de vincular informacion propia del Blog con otras webs (Back links). Dada la naturaleza del Blog, funciona
@uwe& como una plataforma de publicaciones periddicas sobre cualquier tema, asi como infografias, listas, videos, y a su vez sirve
de recolector de contenidos innovadores que se conectan a nivel mundial con millones de usuarios. La inversion de
tiempo para “pinnear” y moverse en esta red es enorme (preferiblemente diario) para obtener un retorno satisfactorio.

La segunda red social mas importante. Porque gracias a Facebook, ademas de conectar con gran nimero de seguidores
nuevos y potenciales, se abren opciones para idear y optimizar campanas (de pago) para darle mayor visibilidad y

facebook reconocimiento de marca al Blog.
Aqui se debe ampliar el volumen de publicaciones (preferiblemente diario) e invertir mas tiempo en compartir y

comentar informacion de otros perfiles de interés que ayuden a generar presencia y ruido.

En el caso de Twitter, es una red de comunicacién veraz. En tiempo real obtienes cantidad de informacion brutal para
compartir de la mejor manera que el usuario tenga a su alcance. La clave esta en medir qué tan conectado esta tu target
y qué utilidad le dan a esta herramienta. En mi caso es una tarea que esta pendiente por definir, y por eso hasta ahora
solo he vinculado mi cuenta personal con las publicaciones de La Cajonera de Very, para luego implementar una

estrategia que genere valor al Blog.
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« OTRAS VARIABLES SEO:
Sitemaps -

PageSpeed Insights ¢

Estado de indexacion se muestran los datos del ditimo afio
Mis sitemaps (1) Todos (1)

Opcion basica  Awvanzada +| Total indexadas +' Paginas bloqueadas por robots Contenido de los sitemaps

http://lacajoneradevery.blogspot.com.es/

Todos los tipos de contenido | Faginas web

. - lF'égirE%s blogueadas por B Enviado 29 Enviado
1luTntaI indexadas ;J?bots B Indexadas E Moavil :I Ordenador
29 indexadas ——

er il Velocidad

Probador de robots.txt PageSpeed Insights ¢«

Edita tu archivo robots td v comprueba gue no tenga errores. Mas informacion

Web

Uttima versidn vista el 17/2/16 18:35 Proceso correcto (200) 143 bytes - http://lacajoneradevery.blogspot.com.es/

1 User-agent: *
2 Disallow: /faearch

&s

4 Sitemap: http://lacajoneradevery.blogspot.com.es/aton.xml?redirect=falaesstart-index=lsmax-resulta=500

D Movil “ Ordenador

rici L liil Resumen de sugerencias
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- CAMPANA EN RED DE BUSQUEDA:

Se disefid en Google Adwords una campaha real (con dos post diferentes) solo para red de busqueda, para todos los dispositivos,
segmentando geograficamente Espafa (pais), con un presupuesto de 0,30€/dia, durante dos semanas.

Todas las camparias >

Campafa: Campaiian.®1

Los dltimos 30 dias: 5/2/2016 - 5I32016 ™

@® Activado Tipo: Solo para la Red de Busqueda - Todas las funciones Editar  Fresupuesto: 0,30 €/dia Editar Segmentacicn: Espana Editar

Grupos de anuncios Configuracion Anuncios Palabras clave Publicos Extensiones de anuncio Dimensiones -
Tedos los grupos de anuncios excepto los retirados = Segmento - Filtro = Columnas L~ 3 Buscar grupos de q Ver mi historial de cambios
M Clics = VS Hinguno = Diariamente +

TN

#+ GRUPO DE ANMUNCIOS Editar = Mas informacion = Estrategia de puja = Automatizar =

D ] Grupo de anuncios Estado | 7 CPC max. Clics 4 Impr. CTR |} CPC Coste Posic. Conversicnes Costelconw. Porcentaje de Todas las Conv.
predet. | 7 ? 7 medio 7 media ? 7 conwversiones 7 CONVEersiones con
? T T wvista

| - Grupo de anuncios Campafia automatica: 29 819 354% DOTE  214€ 3.0 0,00 D00€ 0,00 % 0,00 0
ne 1 finalizada 0,07 €

| ™ Grupo de anuncios Campafia automatica: 5 434 103% 0,09 € 045€ 35 0,00 0,00€ 0,00 % 0,00 ]
nez finalizada 0,07 €

Total: todos los

grupos de
.. ., . anuncios excepto M 1303 261% 0,08 € 259€ 3.2 0,00 0,00 € 0,00 % 0,00 1]

los retirados
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Grupos de anuncios Configuracicn Anuncios Palabras clave Pablicos Extensicnes de anuncio Dimensicnes -

Tedos los anuncios excepto los retirados - Segmento - Filtro = Columnas = L~ + Buscar Wer mi historial de cambios

BMClics = VS HNinguno = Diariamente =

El grupo de anuncios n° 1 se publicé durante dos semanas, obteniendo may
de clics, impresiones, por lo tanto un CTR mas alto en comparacion con el gr
anuncios n° 2 que se public6 durante una semana.

+ AMUNCIO = Editar « Automatizar « - Etiquetas =

|:| [ ] Anuncioc Grupo de Estado Etiquetas % Tipo de Subtipo Clics Impr. CTR | # CPC
anuncios 7 ¥ publicado campana de 7 ;
T

|:| . i Como Enamorar Al Hombre? Grupo de - . - 62 85 % Solo para Todas las 25 819% 354% 00F7€
Actitudes para conguistar al hombre anuncios  Campana laRedde  funciones
Descibrelo aqui ne 1 finalizada Blsqueda

lacajoneradevery blogspot. com.es/20158/01/5-actitudes-de-la-mujer-gue-enamoran-al. html

|:| - Wive Con La Mejor Mascota Grupo de < . —_ 37,15 % Solo para Todas lag 5 474 1,03 % 0,09 €
Lo= Beneficios De Vivir Con Gatos. anuncios  Campafia la Red de funciones

Mejora Tu Salud v Adopta Un Gato! n® 2 finalizada Bisgueda
lacajoneradevery blogspot.com.es

Total: todos los anuncios excepto los retirados | 7 M 1303 261% 0,086<€

Total (todas las campanas) | 7
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Si nos fijamos en los términos de busquedas reales que activan mi primer anuncio “¢Cémo Enamorar Al Hombre?” y generan
clics, concluimos que el tipo de concordancia de esas palabras influye gran parte en los resultados. Aquellas que tienen
concordancia amplia dan pocas impresiones, vs las que tienen concordancia exacta que han funcionado mejor. Esto me sirve de
experiencia para una siguiente estrategia de campana, con mayor presupuesto y tiempo. Mientras mas tiempo este activada la
campanfa los resultados seran mas relevantes.

Informe de términos de bisqueda (5 feb. 2016-5 mar. 2016)

Tipo de concordancia Término de basqueda Anadido/excluido  Grupo de anuncios Clics Impresiones CPC medio Coste  Posic. media

exacta (ligera variacion) mujeres Ninguna Ad Group #1 1 39 2,56% 0,08 0,08 6
exacta como enamorar a un hombre Afiadida Ad Group #1 5 10 50,00% 0,07 0,37 1,9
amplia hombre Ninguna Ad Group #1 1 6 16,67% 0,07 0,07 1,7
amplia como conquistar a un hombre Ninguna Ad Group #1 1 2 50,00% 0,06 0,06 2,5
amplia videos como seducir a tu pareja Ninguna Ad Group #1 1 1 100,00% 0,07 0,07 4
amplia postres para enamorar a un hombre Ninguna Ad Group #1 1 1 100,00% 0,08 0,08 1
amplia como hacer que un chico se enamore de ti Ninguna Ad Group #1 1 1 100,00% 0,07 0,07 2
amplia trucos para enamorar un hombre Ninguna Ad Group #1 1 1 100,00% 0,09 0,09 3
exacta (ligera variacion) como gustarle a un chico Ninguna Ad Group #1 1 1 100,00% 0,15 0,15 1
amplia como se enamora un hombre Ninguna Ad Group #1 1 1 100,00% 0,08 0,08 1
amplia como complacer a un hombre Ninguna Ad Group #1 1 1 100,00% 0,07 0,07 2
amplia metodos para enamorar a un hombre Ninguna Ad Group #1 1 1 100,00% 0,08 0,08 1
amplia como enamorar un hombre Ninguna Ad Group #1 1 1 100,00% 0,07 0,07 2
amplia para enamorar a un hombre Ninguna Ad Group #1 1 1 100,00% 0,08 0,08 4
amplia como no enamorarme de un hombre Ninguna Ad Group #1 2 1 200,00% 0,01 0,02 2
amplia por favor por favor por favor por favor digame cémo puedo hacer para enamorar a un chico Ninguna Ad Group #1 1 1 100,00% 0,05 0,05 1
frase mujer amorosa quieren un hombre Ninguna Ad Group #1 1 1 100,00% 0,08 0,08 3
amplia consejos para enamorar a un hombre Ninguna Ad Group #1 1 1 100,00% 0,09 0,09 1
amplia chicas folla de me gusta chicas Excluida Ad Group #1 1 1 100,00% 0,11 0,11 3
amplia euspedi cuando un hombre estd enamorado puede Ninguna Ad Group #1 1 1 100,00% 0,03 0,03 1
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En el caso de los terminos de busquedas que activan mi segundo anuncio “Vive Con La Mejor Mascota”, vemos que es minimo el
resultado durante el periodo de una semana.

Los términos son muy distintos a los que fueron incluidos en el Planificador de Palabras Claves. Por ejemplo la palabra “persa” es
una raza de gato muy particular que no fue anadida a mi lista de palabras claves, obviamente. Con lo cual el usuario no tiene
incentivos ni le resulta interesante hacer clic en mi anuncio porque no tiene relacion con lo que esta buscando. Vemos datos
desfavorables totalmente.

Probablemente para esta categoria sera conveniente probar con un anuncio Display para red de busqueda por mas tiempo.

Informe de términos de busqueda (5 feb. 2016-5 mar. 2016)

Tipo de concordancia Término de bisqueda Anadido/excluido Grupo de anuncios Clics Impresiones CTR CPC medio Coste Posic. media

frase quiero comprar un gato persa Ninguna Ad Group #2 1 1 100,00% 0,08 0,08 7
frase juegos de fabrica de mascotas Ninguna Ad Group #2 1 1 100,00% 0,09 0,09 2
amplia gatos persas barcelona Ninguna Ad Group #2 1 1 100,00% 0,11 0,11 2
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Seguimiento de resultados por dias de la semana de cada publicacion:

Grupo de anuncios n° 1 Grupo de anuncios n° 2

Mclics » VS Hinguno ~ SR E Mclics + VS Minguno « Semanalmente *
Dia + Clics Impr. CTR|? CPC medio Coste Posic. media Conwversicnes

? a ! a ! ? Dia + Clics Impr. CTR |7 CPC medioc Coste Posic. media Conversiones

7 7 7 7 7 7

sdhb., 6 feb. 2016 3 29 1034% 0,04€ 0,13€ 38 0,00
dom. 7 feb ) 83 | 152 01E i a0 0.00 sab., 13 feb. 3 170 1,78 % 0,09€ 0,28€ 3,2 0,00
dom, : \ . : : . 2018
lun., & feb. 2018 4 35 455% 0,08€ 0,34€ 3,5 0,00 dom., 14 feb. 2 M4 054% 002€ 07T € 37 0,00

211G

mar., 9 feb. 2016 5 159 3,14 % 0,07€ 0,34€ 29 0,00
mig., 10 feb. 5 85  TED% 0,07 € 0,36 € 2.8 0,00
2018
jue., 11 feb. 2 57 351% 0,06€ 0,13€ 30 0,00
2018
vie., 12 feb. 4 78 513% 008€ 0,30€ 32 0,00
2018
séb., 13 feb. 1 8B 118% 008€ 0,08 € 27 0,00
2018
dom,, 14 feb. 2 62  323% 0,07 € 0,14€ 2,8 0,00
2018
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Grupo de anuncios 1:

. . iComo Enamorar &l Hombre? [ .
Al analizar la lista de palabras claves Actitudes para conquistar al hombre naloada
. , . Dezcibrelo agui
seleCC|onadaS, solo 10 dieron resultados lacajoneradevery. blogspot. com.es/2018/01/5-actitudes-de-la-mujer-gue-enamoran-al. himl

del total seleccionadas que fueron 36.
Partiendo de esta foto, para una proxima
campanfa es importante elegir con
detenimiento aquellas palabras que durante
el periodo de tu publicacion sean

Informe de palabras clave (5 feb. 2016-5 mar. 2016)

Impresiones CTR CPC medio Coste Posic. media

TOTAL 29 819 3,54% 0,07 2,14

) . homb ,46% ,06 ,
interesantes para tu anuncio. COmO enamorat a Em re 7 74 94 / 00 -39 2
. . . 14,297% 0,0 o, 1,
La primera en la lista con mayor n° de clics 070 “hamorara un emeo > 55 7 34 7
tips como conquistar a un hombre 5 39 12,82% 0,08 0,39
es la que concuerda exactamente con el , o o
, . mujer 4 379 1,06% 0,0 0,34 4
titulo del anuncio, y en orden descendente )
, . un hombre enamorado 2 33 6,06% 0,07 0,14 1,5
estan las palabras elegidas por su volumen
, . . enamorar a un hombre 2 26 7,69% 0,08 0,15 1,6
de busquedas y nivel de competencia .
o como conquisto a un hombre 1 35 2,86% 0,09 0,09 2,4
desde el Planificador de Palabras Claves.
(o]
. b | lab . | cosas que enamoran a un hombre 1 8 12,50% 0,08 0,08 1,9
S_m embargo, oa pa_a ra mUJer €sla que como gustarle a un chico 1 6 16,67% 0,15 0,15 1,7
tiene mayor n° de impresiones pero con como atraer 4 un hombre . o1 4.76% 0.07 0.07 5

4 n° de clics para este anuncio.
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Continuacion de lista de palabras claves que no obtuvieron n° de clics pero tienen un rango de impresiones entre 1y 54.
El resto son palabras o frases que por diferentes motivos no funcionaron durante estas dos semanas de activacion.

Informe de palabras clave (5 feb. 2016-5 mar. 2016)

Palabra clave Impresiones CTR CPC medio Coste Posic. media

como conquistar a un hombre 0 54 0,00% 0 0 2,4
como conquistar a un chico 0o 35 0,00% 0 0 2,3
actitudes o) 19 0,00% o) 0 2,8
como hacer que un hombre se enamore 0 19 0,00% o) o) 1,5
trucos para atraer a un hombre 0 15 0,00% o) 0 3,7
conquistar a un hombre 0 9 0,00% 0] 0 2,1
secretos para atraer a un hombre 0 4 0,00% 0 0 2,3
como atrapar a un hombre 0 3 0,00% 0 0 1,7
como reconquistar a un hombre 0o 2 0,00% 0o 0o 4
como puedo hechizar a un hombre o] 2 0,00% 0] o] 2
tips para enamorar 0 1 0,00% 0] 0] 1
como impresionar a un hombre o] 0] 0,00% 0] o] 0
como encantar a un hombre 0 o) 0,00% o) 0 0
como impactar a un hombre 0 o] 0,00% o] o] 0
como gustarle a un hombre o] o] 0,00% o] o] o]
como puedo atrapar a un hombre o] o] 0,00% o] o] o]
como interesar a un hombre 0o 0 0,00% 0 0 0
como encarifiar a un hombre 0o 0o 0,00% 0 0o o
como enganchar a un hombre o] 0] 0,00% o] o] 0
como cautivar a un hombre 0 0 0,00% 0 0 0
como gustarle a un hombre dificil 0 0] 0,00% 0] 0 0
como ilusionar a un hombre o) o) 0,00% 0 0 0
como engatusar a un hombre 0 0] 0,00% o] o] o]
como atrapar un hombre 0 o] 0,00% o] (o] o]
como apegar a un hombre o] 0] 0,00% o] o] 0
como cortejar a un hombre 0o 0o 0,00% (o} 0o o
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Grupo de anuncios 2:

Para este anuncio hubo mayor numero de palabras claves
seleccionadas (123), de las cuales sélo 4 ganaron 5 clics, y 20
palabras obtuvieron un rango de impresiones de 1 a 208, durante
1 semana que estuvo activado este anuncio.

La palabra con mayor n° de impresiones (208) fue “mascotas”
logrando 1 clic pero con un CTR bajo (0,48%) en relacion a otras
palabras: mascotas gato (7,69%), gatos mascotas (6,67%) y en
tercer lugar gato (4,55%).

Esta claro que la descripcion del anuncio puede mejorarse.
Enfocarse mas hacia la salud y consejos para llevar una vida
saludable gracias a los gatos, y no poner la frase “adopta un
gato” ya que puede confundir al usuario llevandolo a pensar que
se trata de una web que publica avisos para buscarle duefios a
gatitos sin hogar.

Otro detalle es que la URL visible en el anuncio no es la URL
destino, si no la pagina principal del Blog. Esto se hizo con la
finalidad de comparar la efectividad que daria este segundo
anuncio, porque se entiende perfectamente hacia donde esta
dirigido vs el primer anuncio que tenia visible la URL destino.

Informe de palabras clave (5 feb. 2016-5 mar. 2016)

Palabra clave
TOTAL

mascotas

gatos felinos

gatos

gato

mascota gatos
mejor con salud
gatos mascotas
mascotas gato

gatos mascota
mascota gato
mascotas gatos

gato mascota

gatos como mascota
gato como mascota
mejor salud

fotos sobre gatos
consejo para la salud
informacion de gatos
todo mascotas

tu salud

“ive Con La Mejor Mascota - .

Loz Beneficios De Vivir Con Gatos. E.ﬂm.Fﬂ"ﬂ

Mejora Tu Salud v Adopta Un Gato! finalizada

lacajoneradevery blogspot.com.es

Impresiones CTR CPC medio

5 484 1,03% 0,09
1 208 0,48% 0,09
0 67 0,00% 0
0 52 0,00% 0
2 44  4,55% 0,08
0 28 0,00% 0
0 16  0,00% 0
1 15 6,67% 0,11
1 13 7,60% 0,08
0 12 0,00% 0
0 10 0,00% 0
0 6 0,00% 0
o) 4 0,00% 0
0 2  0,00% 0
0 1 0,00% 0
0 1 0,00% 0
0 1 0,00% 0
0 1 0,00% 0
0 1 0,00% 0
0 1 0,00% 0
0 1 0,00% 0

Coste
0,45

0,09
0
0
0,17

S
2 oo

b

=}
© OO0 000000000 w®

Posic. media

355
3,6
3,7
3,5
3,1
4,8
1,6
3,1
3’5
3,7
275
275

3

= U1 N U = o=WwW oA
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« OBJETIVO:

Esta campafna de email se llama “La Cajonera de Very Te Aconseja”, y se trata de informar al publico objetivo esos post que identifico
como educativos, no solo para ellos, si no educativos para cualquier tipo de audiencia. Por otro lado, la finalidad de aplicar esta estrategia
de marketing online, es generar visitas al Blog y aumentar la duracion de las sesiones. Ambos configurados en Google Analytics y que se
mantendran para las siguientes acciones.

- PUBLICO OBJETIVO:

Para este ejercicio en particular se ha consolidado una lista de contactos personal de 42 personas (familiares, amigos y colegas dentro y
fuera de Espaina), que previamente en su mayoria han tenido contacto con el Blog, directamente en apoyo a ofrecer sugerencias de disefio,
contenido o interaccion desde distintas redes sociales. Otros no son seguidores del Blog pero saben de su existencia y me han dado su
consentimiento para la comunicacion.

A medida que se vaya mejorando el n°® de personas suscritas y seqguidores en las redes sociales mas importantes, se ira puliendo el publico
objetivo para proximos envios.
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() DISENO: Newsletter #1 ;f;gz;emanmmur
El disefo parte de la sencillez y la claridad. Utilizando una plantilla NPy s R
basica a través de la herramienta Mail Chimp, contiene una primera La Cajonera de Very
franja que identifica el orden cronologico del email (en este caso TeA(i(:I.l.SG‘]a, .....

Newsletter #1, a la izquierda) y el distintivo para elegir el navegador (a
la derecha).

¢Como El Sueiio Reparador Afecta Tu Belleza?

Luego se encuentra el titulo de la campafa manteniendo la
delineacion, los colores y tipografia del Blog. A continuacion queda el
titulo del post educativo en una tipografia distinta pero de tamafo

- -
Para mi el suefio reparador ya no es un mito. Por muy vanidoso gque parezca, los

adecuado Sin distorSionar el resto del espaCiO pa ra el Contenido del beneficios de un verdadero descanso al dormir son esenciales para una piel sana.

. . Ve 7 Mada de cremas hidratantes, o serums \Iu~m\nadnres para darle un aspecto fresco,
email, que explica brevemente (en un max. de 3 parrafos) lo que el Tl espancesnt a1 ot 1 o epradr G alar pr et
usuario podra encontrar al abrir el post. Al final veremos un boton de No dommir o sulciens e quta s belez natural a u pel. 1 aiguna vez s sacado ura

., . . . parlmu.lar EiE! revelarse en tu piel a pesar de tus esfuerzosqpur mantenerla encubierta.
llamada a la accidn, de un color rojo llamativo que sigue la gama de PO CaUE PR3 [CETENIE Uando N duemes 0 sucene”
colores utilizada para el Blog. Y por ultimo los iconos de las RRSS mas iDescibrelo Aquil

importantes.

000
©c ¢ 000000000000 0000000 00 0 0 -
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- ESTADISTICAS:

Tras 24 horas del envio podemos presentar los datos que nos resume la herramienta Mail Chimp.

Del total de la lista, hasta ahora sélo un 14,6% ha abierto el email (12 veces ha sido abierto), de los cuales un 7,3% ha hecho click (3), es
decir, quedan muchas personas por fuera que posiblemente hagan click en los proximos dias.

Otro detalle importante, es que del total de los 42 envios, hubo un error fallido en una direccién de email. Por eso la tasa de envios
satisfactorios no es del 100%.

Open rate 14.6%  Click rate 7.3%
[ t

List average 60.0% List average 20.0%
Industry average (Other) 19.0%  Industry average (Other) 2.3%

Successful deliveries 41 97.6%  Clicks per unique opens 50.0%
Total opens 12 Total clicks 3
Last opened 3/6/16 12:29PM Last clicked 3/6/16 1:17AM
Forwarded 0  Abusereports 0
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Otros datos nos muestran donde se ha hecho click:

Top links clicked

http://lacajoneradevery.blogspot.com.es/2016/02/como-el-sueno-reparador-afecta-tu.html#more > Boton de llamada a la accion 3

https://www.facebook.com/LaCajoneraDeVery/ 0
Redes Sociales

https://es.pinterest.com/cajoneradevery/ 0

http://lacajoneradevery.blogspot.com.es/ — Péglna principal del Blog

Esta informacién me ayuda a planificar mejor una segunda campana. Con mas tiempo, mejor estrategia en cuanto a dia y hora del envio, y
por qué no, aprovechar las RRSS para complementar esta tarea.

También seria interesante utilizar una base de datos que represente mi target y analizar qué funciona y que no del email marketing.

Otra cosa que se me ocurre es realizar dos escenarios de envio simultaneos, dos post de temas diferentes, en momentos alternos pero
hacia el mismo grupo de seguidores, y comparar ventajas y desventajas de cada uno. jGracias Mail Chimp!
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* ANALISIS DE INFORMES (en cada uno se aplica un filtro sin spam):

Vision general

Sesiones « fTeNi2 3 Seleccione una métrica Cada hora | Dia  Semana Mes
o Sesiones Evolucion de sesiones desde la creacion del Blog hasta la fecha:
150 A partir de Diciembre 2015 inicia el desarrollo del contenido, estrategia
de captacion de seguidores, recopilacion de informacion para su
75 administracion, revision de cambios y préoximas mejoras.
.. * .—"‘—_ — — = e ———r — — —
joo- agosto de 2015 occtubre de 2015 diciembre de 2015 febrero de 2016

b

W Mew Visitor W Returning Visitor
Sesiones Usuarios Mimero de paginas vistas Paginasisesidn

287 196 581 2,02
A — il el ol
Duracion media de |a sesion. Porcentaje de rebote % de nuevas sesiones
00:02:19 72,47 % 68,29 %
i, Al - |
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Vision general de los canales principales donde se han generado visitas, las sesiones obtenidas y las conversiones del 1° objetivo:

Es notable que las Redes Sociales han funcionado en su mayoria para ganar visitas, asi como la comunicacion directa con amigos 'y
familiares de que La Cajonera de Very existe y que debe darse a conocer poco a poco.

Dimension principal: Conwversion:
Canales principales - Ohjetive 1: N° de Visitas - Modificar agrupacion de canales
Canales principales Sesiones Conversiones

B Social @ Sesiones :hjl:tiieEISItas (Porcentaje de conversiones del
W Direct an -
B Paid Search

Email
B Organic Search
W {Other)
M Referral

-
o

40,00 3%
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Vemos como a través de las RRSS (gracias a Facebook) se ha logrado un 20% de conversion en la consecucion de nuestro 1° objetivo. Sin embargo,
esto impacta en el Porcentaje de Rebote que ha causado, siendo de un 60% (las personas que han visitado el Blog desde aqui no han interactuado lo
suficiente). También muy alto en Busquedas Pagas (Adwords), Email, Visitas Directas y Referral (back links).

En cuanto a las visitas orgénicas son las Adquisicion Comportamiento Conversiones

. . . Sesiones 4 % de nuewvas Huewvos Porcentaje de Paginasises. . Duracion Porcentaje de Consecucion Valor del
de meJor Calldad' |Ogrando 27 SeS|OneS, sesiones usuarios rebote rnec!i:a de la ::w:_rsi_&n del cbhjetive 1 objetivo 1

SE5i0n objetive 1
con el mas bajo % de rebote (55,56%), y 272 68,38 % 186 71,32 % 2,08 00:02:26 16,18 % 44 0,005
la mas alta conversion del 25,93%. 1 m Sodial so [ so00% [ 2000 [
Las busquedas pagas tienen los peores
resultados en % de rebote y conversiones, 3 m Faidsearc =2 10000 | 0,00 %
lo contrario de las sesiones que aporta 33.
4 1 Emall 2 i 7s00% | 1875% [

Con la herramienta Feedburner se ha 5 W Organic Search 27 i s556% [ EEEEEEEIE 2503% [
conseguido un % de rebote baj r

Jure i £ B0, PEMOSE u om « N soor s s
debe mejorar la consecucion de los
objetivos. 7 m Referral 6 | s322% [N 1667 [
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Vision general de los datos demograficos de los usuarios que han visitado el Blog, donde la mayoria son Mujeres entre 25-34 afos:

Métricas clave | Sesiones =

Edad 45,69 % del total de sesiones Saxo 61,03 % del total de sesiones

80% B female W male
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Vision general de los datos geograficos por ubicacion, siendo Espafa el primer lugar:

Adquisicion Comportamiento Conwversiones Todos los objetivos =
== Porcentaje de
% de nuewvas Nuewvos Porcentaje de Paginas/sesion Duracion media — Consecucicnes Valor del
Eeciomnes L conwversiones del
SE5I0nes usuUarios rebote de la sesion - de cbjetivos objetivo
objetivo
272 68,38 % 186 71,32 % 2,08 00:02:26 31,62 % 86 0,00 %
% del total: Media de la % del total: Media de |a Media de la vista: Media de la vista: Media de la vista: % del total: % del total:
100,00 % (272) vista: 58,38 % 100,00 % vista: 71,32 % 2,08 (0,00 %) 00:02:26 (D00 %) 31,82 % (0,00 %) 100,00 % {88) 0,00 % (D.00 )
(0,00 %) {188) (0,00 %)
1. &= Spain 161(59,19 =) 55,28 % 804785 %) 65,22 % 2,37 00:02:50 34 16 % 55(a2,95 %) 0,008 (000 %)
2. g United States 381297 w) 94 74 % 361928 %) 94 74 % 1,08 00007 5,26 % 2 (222 %) 0,008 (000 %)
3. i Venezuela 36(12,24 ) 75,00 % 271452 %) 58,33 % 2,36 00:04:20 58,33 % 212442 %) 0,008 (000 %)
4. [B& Australia 14 (5,15 %) 100,00 % 14 (7,52 %) 8571 % 2,00 00:01:37 2857 % 4 (485 %) 0,00 % (0.00 %)
5 = Colombia B (2,21 %) 100,00 % B (222 100,00 % 1,00 00:00:00 0,00 % 0 (0,00 %) 0,008 (000 %)
6. EE United Kingdom 4 (1,47 %) 50,00 % 2 (1.08 %) 75,00 % 2,00 00:03:06 50,00 % 2 (222 %) 0,008 (000 %)
7. = Argentina 3 (1,10 %) 100,00 % 3 [1.81 %) 100,00 % 1,00 00:00:00 0,00 % 0 (0,00 %) 0,008 (000 %)
8. = Japan 2 (0,74 %) 100,00 % 2 (1,08 %) 100,00 % 1,00 00:00:00 0,00 % 0 (0,00 %) 0,008 (000 %)
8. = United Arab Emirates 1 (0,27 %) 100,00 % 1 (0,54 %) 100,00 % 1,00 00:00:00 0,00 % 0 (0,00 %) 0,008 (000 %)
10. B @ Belgium 1 (0,27 %) 0,00 % 0 (0,00 %) 100,00 % 1,00 00:00:00 0,00 % 0 (0,00 %) 0,00 % (0,00 %)
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Vision general de los grados de interaccion de los usuarios, con una notable diferencia en las sesiones menores a 1 minuto vs las superiores:

Distribucion

Duracidn de la sesidon  Mumero de paginas por sesion

Sesiones Mimero de paginas vistas

272 565

% del total: 100,00 % (272) % del total: 100,00 % (585}

Duracion de la sesion Sesiones Mimera de paginas vistas
010 segundos 190 . 204
11-30 segundos N | 16
31-60 segundos 51 13
61-180 segundos 21 W &7
181-600 segundos 17 I 80
£01-1800 segundos 19 1N 124
1801+ segundos 5] &1
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En el informe de Fuente/Medio vemos los datos del trafico de las principales fuentes:

10.

1.

12.

13.

Fuente/medio

(direct) / (none)
m.facebook.com / referral
google fcpc

feedburner { email
google [ arganic
feedburner / twitter
facebook.com / referral
blogger.com [ referral

| facebook com f referral
directorioblogs.com.es [/ referral
Im facebook.com / referral
plus.google.com / referral

laencimeraazul.com / referral

Sesiones

702574 %

a1

33

]|

27

24

17

272

% del total:
100,00 %

(15,07 %

(12,13 %

[11,40 %

(9,93 %

(8,52 %

(6,25 %

(2,57 %

(2,21 %

(1,47 %

(1,10 %

(1,10 %

(0,74 %

}

% de nuevas

SEsiones

68,38 %

Media de la
vista: 88,38 %
{(0.00 %)

85.71%
87,80 %
90,91 %
35,48 %
59,26 %
25,00 %
64,71 %
14,29 %
83,33 %
50,00 %
66,67 %
66,67 %

100,00 %

Nuewvos

usuarios

186

% del total:
100,00 %
(188)

6022.28 %)
36(19.25 %)
30018,13 %)
11 (591 %)
16 (2.80 %)

6 (3.23 %)

11 (5,21 %)

2 [(1.08 %)
2 [1.08 %)

2 [1.08 %)

Porcentaje de
rebote

71,32 %

Media de |a
vista: 71,32 %
(0,00 %)

7571%
52,29 %
100,00 %
7419%
55,56 %
66,67 %
52,94 %
14,29 %
B6,67 %
75,00 %
66,67 %
56,67 %

100,00 %

Paginas/sesion

2,08

Media de la vista:
2,08 (0,00 %)

1,86
2,34
1,00
177
278
1,96
224
743
167
250
133
133

1,00

Duracion media

de la sesign

00:02:26

Media de la
vista: 00:02:28
{(0.00 %)

00:01:57
00:02:54
00:00:00
00:02:01
00:02:40
000112
00:02:06
00:19:54
00:00:16
00:08:33
00:01:56
00:02:16

00:00:00

H® de Visitas
{Porcentaje de
conversiones del

objetivo 1)

16,18 %

Media de la vista:
16,18 % (0,00 %)

1571 %
17,07 %

0,00 %
19,35 %
2593 %
12,50 %
2353 %
28,57 %
33,33 %
25,00 %

0,00 %

0,00 %

0,00 %

N° de Visitas
{Consecuciones
del objetivo 1}

44

% del total:
100,00 % (44)

11(25,00 %)

T15.81 %)

2 (4,55 %)
2 (455 %)
1 (227 %)
0 (0,00 %)
0 (0,00 %)

0 (0.00 %)
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M® de Visitas
Valor del
objetive 1)

0,00 %

% del total:
0.00 % {0,00 $)

0,00% o00%)
0,00% o00%)
0,00 % (0,00 %)
0,008 (0.00%)
0,008 (0.00%)
0,00% o00%)
0,00 % (0,00 %)
0,00 % (0,00 %)
0,008 (0.00%)
0,00% o00%)
0,00% o00%)

0,00% (0.00%)

0,00% (0.00%)
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Aqui nos muestra la pagina que mas trafico trae por Fuente/Medio, teniendo las Busquedas Organicas que llevan a la home del Blog en cuarta
posicion y asi como las Visitas Directas que también caen en la home:

. o= . Porcentaje
Fuenisimedio Fgina de destine Sesiones % de nuevas STEGTE Porcentaje Paginas/sesion Duracién — ErEERIEINE
) usuarios media de la CONVersiones de objetivos

sesiones de rebote cesibn del objetivo
272 68,38 % 186 | 71,32 % 2,08 00:02:26 34,93 % 95
% del totsl: Media de la % del totsl: Media de |a Media de |a Medizs de la % del totsl:
100,00 % vista: 100,00 % wista: vista: 2 08 vista: 31,82 % 110,47 % {28)

272) 88,38 % (188) 71,32 % (0,00 %) (0,00 %) (10,47 %)

(0,00 %) (0,00 %)

1. (direct)/ (none) i & | 52(19,12 ) 8654 % 4532419%) 7885 % 1,83 00:0212 36,54 % 19(20,00 %)
[2016/01/5-actitudes-de-la-muje . P . ) )
2. google/cpc r-que-enamoran-al. html?m=1 @ | 18 (5,562 %) 94 44 % 17 (214 %) 100,00 % 1,00 00:00:00 0,00 % 0 (0,00 %)
3 mfacebook.com /referral ?m=1 @ | 14 (5,15 %) 9286% 13 Eo9%) 71,43 % 286 00:03:39 42 86 % 6 (8,32 %)
4. google /organic i @ | 12 (4,41 %) 3333 % 4 (2,15 %) 50,00 % 3,75 00:04:51 75,00 % 9 (9,47 W)
12016/01/5-actitudes-de-la-muje . e en . ) )
5. google/cpc r-que-enamoran-al. html & | 10 (3,58 %) 90,00 % 9 (4,84 %) 100,00 % 1,00 00:00:00 0,00 % 0 (0,00 %)
6. facebook com /referral i & 9 (3,21 %) 66,67 % B (2,23 %) 66,67 % 1,78 00:00:35 2222% 2 (211 %)
7. mfacebook.com freferral Ipiblog-page . html?m=1 @ 9 (2,319 88,89 % 8 (4,30 w) 3333 % 3,22 00:03:15 100,00 % 9 (9,47 W)

8. mfacebook.com | referral [2016/02fl0-que-proyedtamos=C o | g o0y | 100,00% 8 <20%) | 87,50 % 1,12 00:02:33 12,50 % 1 (1,05 %)
on-nuestro-bolso.html?m=1

12016/01/5-actitudes-de-la-muje

9. feedoumer/email r-que-enamoran-al.html?m=1

@ | 6 (2,21%) G667 % 4 (215%) 50,00 % 37 00:08:01 66,67 % 4 (4,21 %)

10. facebook.com i/ referral Ipiblog-page.html @ 5 (1,84 %) 60,00 % 3 (1,61 %) 20,00 % 260 00:03:41 80,00 % 4 (4,21 %)
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Trafico que se mide por Campanfas registradas: Feedburner en primer lugar de calidad, Adwords medianamente, y la campafia de Email pendiente
por finalizar sus resultados (como lo vimos en su punto respectivamente).

.Fu:lqui5ic:i6n Comportamiento Conversiones Todos los objetives =
Campafia .
Sesiones % de nuevas Nuewvos Porcentaje de Paginas/sesion Duracion media E;;T;;::::Er:: Consecuciones Valor del
sesiones usuarios rebote de la sesion R de objetivos objetivo
89 53,93 % 48 82,02 % 1,03 00:01:01 15,73 % 14 0,00%
% del total: Media de la % del total: Media de la Media de la vista: Media de la Media de la vista: % del total: % del total:
32,72 % vista: 68,38 % 25,81 % vista: 71,22 % 2,08 (-28,44 %) vista: 00:02:28 31,82 % 18,28 % (28) 0,00 % (D00 5}
(272 -21,13 %) (188) (15,00 %) {-57,98 %) {-50.25 %)

1, Egiﬁ;}ﬁcamnerade”w (LaCajonera | qensr s 2963% 16333 %) 72,22 % 1,74 00:01:18 22,22 % 128571 %) | 0,00% (0,00 %)
2. Campaign #1 337,08 %) 90,81 % 3ye2,.50 %) 100,00 % 1,00 00:00:00 0,00 % 0 ooow | 000% (0.00%)
a925b8c312- . - . AT ) ! : .
3 Newsletter N_1_Octubre10_1_2015 1 (1,12 %) 100,00 % 1 (2.08 %) 100,00 % 1,00 00:00:00 0,00 % 0 oo | 000% 000w
4. Feed: lacajoneradevery 1 (1,12 %) 100,00 % 1 (2,08 %) 0,00 % 2,00 00:20:47 200,00 % 21428 | 0,00% (0.00%)
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Informe general de Comportamiento que muestra el trafico de las Paginas Vistas en orden de importancia:

Mumero de paginas vistas Promedio de tiempo enla

Mimero de paginas vistas (nicas pagina Porcentaje de rebote Porcentaje de salidas
565 465 00:02:16 71,32 % 48,14 %
[ - M e - PMA-U._ B - ML _l le il L Wl
Contenido del sitio Paai Nimerode % Namero de paginas
agina - . .
i paginas vistas vistas
Pagina L
1.1 & 125 I 2212%
Titulo de la pagina
2. [?m=1 @ 54 W 956%
Bisquedas en el sitio
3. R2016/01/5-actitudes-de-la-mujer-gue-enamaran-al.html?m=1 fiE] 29 ] 513 %
Término de blisgueda
4. [2016/01/5-actitudes-de-la-mujer-que-enamoran-al.html it 22 | 3,80 %
Eventos
5. Ip/blog-page html & 21 | a72%
Categoria de evento
6. /piblog-page.html?m=1 fiE] 19 | 3.36%
7. 2016/01/como-nace-ese-click-con-otra-persona.html?m=1 (it 15 | 2,65 %
8. R2016/02/1o-gue-proyectamos-con-nuestro-bolso htmi?m=1 i 12 | 212 %
9. 2016/01/el-significado-de-la-ropa-gue-usamaos html?m=1 fiE] 10 | 1,77 %
10. /pblog-page_17.html?m=1 i g9 | 159%
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Informe general de Comportamiento de las Paginas Vistas por Titulo de la Pagina (la posicion 10 corresponde al Blog que existia en los primeros
meses creado con otro nombre, por eso este dato no tendria el mismo valor que para las demas paginas):

Mumero de paginas vistas Promedio de tiempo en la

Mumero de paginas vistas (nicas pagina Porcentaje de rebote Porcentaje de salidas
565 465 00:02:16 71,32 % 48,14 %
e Mino | Mo | | Li A T A

Este dato no cuenta porque viene de las vistas previas que se hacen
\T mientras el post esta en construccion

Contenido del sitio Titulo de Ia\pagina ) !lumeyo de % Homero de paginas
paginas vistas vistas

Pagina
1. La Cajonera deNery 196 [ 3469 %
Titulo de la pagina L

2. LaCajonera de VerNa Actitudes De La Mujer Que Enamaoran Al Hombre 52 I 920 %

Bisguedas en el sitio

3. La Cajonera de Very: re mi 40 ] 7.08 %
Término de blisgueda

4. LaCajonera de Very: Vista previa "Cdmo Ver Tu Hordscopo De Forma Diferente” 3z I 5,66 %
Eventos )

5. La Cajonera de Very: ;Como Mace Ese "Click” Con Otra Persona? 23 | 4 07 %
Categoria de evento

6. La Cajonera de Very: Lo Que Proyectamos Con Muestro Bolso 18 | 3199

¥. LaCajonera de Very: Mapa del Sitio 17 | 3,01 %

8. La Cajonera de Very: El Significado De La Ropa Que Usamos 16 | 283%

8. La Cajonera de Very: Mitos Sobre Los Alimentos 16 | 283%

10. M@rk£ting Migtic® 15 | 2,65 %
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Informe de Comportamiento >> Pagina de Salida que nos muestra por cual pagina se van los usuarios, siendo la home la primera:

Pagina Salidas #  Mimero de paginas vistas Porcentaje de salidas

272 565 48,14 %

% del total: 100,00 % (272) % del total: 100,00 % (5E5) Media de la vista: 48,14 % (0,00 %)
1. ! fiEd] T6(27 94 %) 1252212 %) 60,80 %
2. I?"m=1 e 26 (9,56 %) Bd (9,58 %) 48,15 %
3. 2016/015-actitudes-de-la-mujer-que-enamaran-al.html¥?m=1 (E 25 (9,19 %) 29 (513 %) 36,21 %
4 2016/01/5-actitudes-de-la-mujer-gue-enamaran-al.htmi (El 16 (5,88 %) 22 (389 %) T273%
2016/102/lo-que-proyectamos-con-nuestro-bols o html?m=1 fiE.] 11 (4,04 %) 12 212 %) 91,67 %
6. /p/blog-page html Gt 8 (2,04 w) 21 272 w) 38,10 %
7. 2016101 /como-nace-ese-click-con-otra-persona.html?m=1 (E 6 (2,21 %) 15 (2,85 %) 40,00 %
3. [2016/01/el-significado-de-la-ropa-gue-usamaos. html?m=1 fiE] 6 (2,21 %) 10 (1,77 %) 60,00 %

9. Z2016/01rucos-de-belleza-para-mujeres-perezosas. html?m=1 (E 6 (2,21 %) ¥ (1.24%) 35,71 %

O doooodgodgd

Ip/blog-page.htmi?m=1 (2,21 % 31,58 %
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Grafico del Embudo de Conversiones del 1° objetivo - N° de Visitas:

M® de Visitas (Porcentaje de conversiones del objetivo 1)

16,18 %

Media de |la vista: 18,18 % (0,00 %)

M® de Visitas (Porcentaje de conversiones del objetive 1) = Dia Semana Mes

® N° de Visitas (Porcentaje de conversiones del objetiva 1)
20,00 %

B /y\/\/ﬂ/\/\/\’\ﬁ'\ /\
noviembre de 2015

diciembre de 2015 enero de 2018 febrero de 2018 marzo de 2018
-

N° de Visitas

Este objetivo se ha completado en 44 sesiones. | Porcentaje de conversiones del embudo del 0,00 %

MN? de Visitas
44

Porcentaje de conversiones del embudo del 0,00 %

44
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Grafico del Embudo de Conversiones del 2° objetivo — Duracion de la sesion:

Duracidn de |a sesidn (Porcentaje de conversiones del objetivo 2)

15,44 %

Media de |la vista: 15,44 % (0,00 %)

Duracian de la sesign (Porcentaje de conversiones del objetive 2) = Dia Semana Mes

@ Duracion de la sesidn (Porcentaje de conversiones del objetivo 2)
100,00 %

50,00 %

Al

noviembre de 2015 diciembre de 2015 enero de 2018 febrero de 2016 marzo de 2016

Duracion de la sesion

Este objetivo se ha completado en 42 sesiones. | Porcentaje de conversiones del embudo del 0,00 %

Duracion de la sesion

42
42

Porcentaje de conversiones del embudo del 0,00 %
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Informe de Embudos Multicanal que muestra la relacion de las conversiones entre los canales efectivos, siendo Directo y Busqueda Organica las
principales:

Mls..  Conversiones: 86

LhA I Conversiones asistidas: 23

Visualizador de conversién de varios canales

Vea el porcentaje de rutas de conversidon que inclufan combinaciones de

los canales a continuacidn. Seleccione hasta cuatro canales. Red social & Directo & Correo electrénico & Busqueda organica: 2.33% (2)
% de -
Canal converts:t);::: y
) Red social 40,70 %
Directo 33,72 %
) Corren electrdnico 16,28 %
' Blisqueda organica 12,95 %
' Referencia 581 %
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Informe de Embudos Multicanal >> Conversiones Asistidas en los que estos canales aparecieron en la ruta de conversion pero no fue la conversion
por Ultima interaccion:

Conversiones Valor de las conversiones Conversiones porinteraccidn de ditimo clic o Valor de las conversiones de Gltimo clic o Conversiones asistidas/de ditimo clic o
asistidas asistidas directa directas directas

23 0,00 % 86 0,00 $ 0,27

% del total: 100,00 % {23) | % del total: 0,00 % (0,00 3) % del total: 100,00 % {(88) % del total: 0,00 % (0,00 3) Media de la vista: 0,27 (0,00 %)
Cimensicn primaria: Agrupacion de canales MCF  Agrupacicn de canales predeterminads  Fuente/medic  Fuente Medic  Ctros Agrupacicnes de canales
Dimensicn secundaria = Q. avanzado B el
C . Valor de las Conwversiones por Valor de las Conwversiones
Agrupacién de canales MCF onversiones Js conversiones asistidas interaccion de dltimo conversiones de ultimo asistidas/de Oltimo clic
asistidas clic o directa clic o directas o directas
[1 1. Redsocial 14 = 31(26.05 %) — 0,45
O 2 Directo 6 — 27(21,40 %) — 0,22
[l 3 Comeo electrénico 5 — 8(10,47 %) — 0,56
[l 4 Bisgueda orgdnica 3 — 112,72 %) — 0,27
0 5 (otos) 2 = 3 (3,49 %) — 0,67
(0 6 Referencia — — 5 (5.51 %) — —
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Informe de Embudos Multicanal >> Ruta de conversion principales donde se presenta interaccion:

Dimensicn primaria: Agrupacien de canales MCF  Fuente/medic  Fuente Medic Otros = Agrupaciones de canales «
Dimensicn secundaria = Q, | avanzado B G = |
Agrupacicn de canales MCF Conversiones ¥ Valor de las conversiones

1. | Redsocial = 2 I 6(26,09 %) —
2. | Redsocial = 3 | 2 (8,70 %) —
3. | Redsocial = 4 | 2 (8,70 %) —

Directo = 3 2 (8,70 %) —

B

[Cnrreo electrdnico > [Red social > [Eltlsquecla organica [Correo electrdnico > [Directn

5. [ Blusgueda organica [ Caorreo electrénico [ Directo [Correo electrdnico ~ [ Directo 2 (8,70 %) —
[Cnrreo electrénico > [ Directo [ElL’lsqueu:Ia organica l

6. [Cnrreo electrdnico > [ Bisqueda nrgénical 2 (2,70 %) —

7. [Redsocial /| Directo | 1 (4.35%) =

8. [Red social > [ Referenu:ial 1 (4,25 %) —

9. | no disponible = 2 1 (4,35 %) —

10. | no disponible = 2 Directo x4 » | no disponible 1 (4,25 %) —
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Informe de Embudos Multicanal >> Lapso de Tiempo de las conversiones:

Conversiones Walor de las conversiones
86 0,00 %
% del total: 100,00 %% (88) % del total: 0,00 % (0,00 5)
Lapso de tiempo en dias Conversiones Valor de las conversiones Porcentaje del total
B conversiones Walor de las conversicnes
0 69 0,00% s0.23 %
00 0,00 %
1 1 0,00§ 1.16 % [l
00 0,00 %
5 2 0,00% 233% Hi
0,00 %
7 3 0,00 § 243 % [
00 0,00 %
8 2 0,00§ 2% [l
00 0,00 %
9 2 0,008 233% Hi
00 0,00 %
+ 1230 7 0,00 § e12% [
0,00 %
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Informe de Embudos Multicanal >> Ruta de Interacciones de las conversiones:

Conversiones Yalor de [as conversiones
86 0,00 %
% del total: 100,00 % {88) %% del total: 0,00 % (0,00 8)
Interacciones de la ruta de Conversiones Valor de laz conversiones Porcentaje del total
CONVersion B Conversiones ‘Valor de las conversiocnes
1 63 0,008 73,26 % (.
00 0,00 %
2 14 0,008 .20 % |
00 0,00 %
3 4 0,00 § 465% [N
0,00 %
4 2 0,00 § 21% l
00 0,00 %
8 1 0,00 § 1.16% ||
00 0,00 %
12+ 2 0,00§ 2%
0,00 %
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- QUE FUNCIONA Y QUE NO:

Concluyendo con la mayoria de los puntos que hemos cubierto en el esquema del proyecto, son muchos factores los que determinan qué funcionay
lo que debe descartarse en unos proximos pasos. Hablamos de un Blog que apenas se esta iniciando (practicamente su actividad empezo en
Noviembre 2015), que presentd muchas fallas y abandonos en los primeros meses y que ahora es que esta cogiendo vida a un ritmo que espero se
pueda mantener a largo plazo.

Como lo explicabamos en el DAFO, es mucho lo que queda por trabajar y mejorar, por eso no lo clasificaria sobre qué funciona y que no. Todo se
mide probando, y este esquema ha sido eso, un ejercicio muy corto para conocer realmente lo que me gustaria o no para La Cajonera de Very.

La estrategia en las RRSS si ha funcionado, y pienso que son herramientas muy ventajosas dependiendo de cuanto tiempo le dediques, necesitan
mucho movimiento; asi como la campana de Email- Marketing que requiere mejor contacto con los usuarios (por ejemplo los ya suscritos a través de
Feedburner), para que sirvan de palanca hacia mi publico objetivo. Continuando con el desarrollo de un contenido interesante y atractivo, mejorar la
calidad de los titulos de los post ya que es alli donde el usuario recibe ese primer call-to-action que le dara incentivos para hacer clic en el Blog y
compartirlo. Igualmente las campanas de Adwords que condicionan mayor inversion, activacion, acercamiento, etc.
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- QUE MANTENEMOS:

Mis ideas, mi concepto, mi disefio, mi direccion en RRSS, mi estrategia en la campafia de Email, los anuncios puntuales en Adwords, y lo positivo de
lo aprendido en el curso.

Sélo tengo dudas en mantener el dominio en Blogger. Sigo percibiendo mas libertad y creatividad en Wordpress. Esto fue consultado con la

profesora en varias ocasiones, pero a pesar de su planteamiento durante todo el curso (no muy convincente), y tras consultar con otras fuentes y
profesionales del area, sigo inclinandome a este cambio.

- QUE QUITAMOS:

Como mencionada antes, hablamos de un Blog que apenas se esta iniciando (practicamente su actividad empezo en Noviembre 2015), por eso
considero que seria muy anticipado pensar ahora en quitar algo sin realmente darle una vigencia que lo demuestre. Tal vez cuando el Blog cumpla el
primer afo, evaluaria este punto.
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« RECOMENDACIONES PARA UN NUEVO PLAN DE MARKETING:

Mas que recomendaciones, diria un TO-DO LIST. Y ahora que el concepto y objetivos del Blog estan definidos, simplemente es cumplir con ello y
estar informado de las tendencias que siguen los Blogs de la misma clase. Leer mucho y pedir sugerencias a gente con experiencia, que comparta un
poco la misma vision (parte de lo que estan planteado en el DAFO).

Las estrategias SEO y SEM no tienen punto y aparte. Pero aqui si hay que profundizar mucho mas. Existen muchos cabos sueltos en este tema y hay
que seguir aprendiendo. Asi como temas de HTML (elementales).

En todo caso, cuando llegue el momento de plantearse un nuevo Plan de Marketing, se evaluara un escenario de Estrategia Mobile, por ejemplo;
llegar a construir vinculos con Blogueras de positiva trayectoria, poco a poco ir conociendo otros Blogs que te permitan nutrir tu publico, etc. Esto
requiere gran esfuerzo y dedicacion.

Una vez que el Blog tenga cierta presencia, se podra argumentar un “nuevo plan de marketing”.
Y para finalizar, especialmente dirigiendome a los que tengan la oportunidad de leer esta presentacion, acotarles que la implantacion y disefio de
este Plan de Marketing Online no requiere de una inversion tal y como se ha hecho en este curso (porque no es nada gratis — ni el valor de tu tiempo).

Perfectamente se puede trabajar de forma independiente. Hoy en dia gracias a la cantidad brutal de recursos en internet, y desde la experiencia de
un profesional del area, es posible desarrollarlo.



iGRACIAS!



