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La Cajonera de Very es un espacio dedicado a la mujer moderna. Un portafolio personal sobre esos temas curiosos e 

interesantes que permiten educarnos en cierto sentido, y que siempre nos gusta compartir con nuestros amigos, familia, 

pareja y compañeros de trabajo. 

En este Blog sus lectores encontrarán artículos sobre Psicología, Belleza, Estilo de Vida, Economía Conductual, Salud y 

Bienestar, entre otros. 

Las lectoras de La Cajonera de Very, y porque no, hombres también, se pueden definir como personas:

• Jóvenes y Adultos de cualquier edad, mayores de 18 años.

• Estudiantes y Profesionales de cualquier área.

• Cualquier estado civil.

• Valoran la calidad.

• Preocupados por su cuidado personal.

• Relacionados con su entorno social, familiar y laboral.



1. En Casa De Oly: http://encasadeoly.blogspot.com.es/

ANÁLISIS SEO (vía Woorank) √√√

URL Limpia: tiene una URL limpia y fácil de recordar, sin 

caracteres especiales favoreciendo su posicionamiento.

Etiqueta Title: cumple con los parámetros teniendo una

longitud de 14 caracteres. Explícito y único.

Meta Description: contiene 119 caracteres y se asegura

que la descripción sea clara y que contenga sus palabras 

claves más relevantes.

Encabezados: su sitio web está estructurado y 

Utiliza las etiquetas desde <H1> a <H6>.

http://encasadeoly.blogspot.com.es/


1. En Casa De Oly: http://encasadeoly.blogspot.com.es/

ANÁLISIS SEO (vía Woorank) √√√

Mapa del sitio XML: este Blog contiene un mapa del sitio.

Robots.txt: su sitio web contiene un archivo robots.txt. 

Enlaces rotos: este Blog no tiene enlaces rotos.

Página de error 404: Su sitio web tiene una página personalizada de error 404.

Tiempo de carga: su sitio web es rápido, con una velocidad de carga en 0,08 segundo(s) (1676,26 kB/s).

Prioriza el contenido visible: El contenido de la mitad superior de la página está correctamente priorizado.

Contenido Responsive: habilitado para móviles y cualquier tipo de dispositivo.

Evita los plugins: impidiendo que el contenido se utilice en muchas plataformas.

http://encasadeoly.blogspot.com.es/


1. En Casa De Oly: http://encasadeoly.blogspot.com.es/

ANÁLISIS SEO (vía Woorank) xxx

Atributo ALT: tiene 52 atributos ALT que están vacíos o no aparecen.

Idioma no declarado: no ha especificado el idioma en su sitio web. El atributo META no ha sido detectado.

Ratio texto/HTML: el ratio de texto para código HTML es del 8,2%, siendo inferior al 15%, significa que el sitio 

necesita más contenido de texto. Mientras el contenido sea relevante y ofrezca buena información, tener más 

contenido en formato de texto es un punto a favor.

Archivos Javascript: cuenta con más de 7 archivos, lo que afecta la velocidad del sitio web y la experiencia de 

usuario, y por lo tanto el ranking en los motores de búsqueda.

http://encasadeoly.blogspot.com.es/


2. Chicas Tips: http://chicastips.com/

ANÁLISIS SEO (vía Woorank) √√√

URL Limpia: tiene una URL limpia y fácil de recordar, sin 

caracteres especiales favoreciendo su posicionamiento.

Etiqueta Title: cumple con los parámetros teniendo una

longitud de 47 caracteres. Explícito y único.

Meta Description: contiene 154 caracteres y se asegura

que la descripción sea clara y que contenga sus palabras 

claves más relevantes.

Encabezados: su sitio web está estructurado y 

Utiliza las etiquetas desde <H1> a <H6>.

http://chicastips.com/


2. Chicas Tips: http://chicastips.com/

ANÁLISIS SEO (vía Woorank) √√√

Atributo ALT: tiene 65 atributos ALT que contienen su texto descriptivo.

Páginas indexadas: tiene 9.387 páginas indexadas.

Google+ Publisher: se ha detectado la etiqueta rel=“Publisher” vinculada a su página Google+.

Enlaces en página: se han encontrado un total de 35 enlaces. 

Robots.txt: su sitio web contiene un archivo robots.txt. 

Mapa del sitio XML: este Blog contiene un mapa del sitio.

Página de error 404: Su sitio web tiene una página personalizada de error 404.

http://chicastips.com/


2. Chicas Tips: http://chicastips.com/

ANÁLISIS SEO (vía Woorank) √√√

Tiempo de carga: su sitio web es rápido, con una velocidad de carga en 0,09 segundo(s) (558,65 kB/s).

Idioma declarado: ha especificado su idioma Español.

Impacto social: esta web es muy popular en las redes sociales (Facebook, Twitter, Google+).

Redireccionamiento hacia la misma URL: su sitio web redirige www.chicastips.com y chicastips.com hacia la misma URL.

Prioriza el contenido visible: El contenido de la mitad superior de la página está correctamente priorizado.

Contenido Responsive: habilitado para móviles y cualquier tipo de dispositivo.

Evita los plugins: impidiendo que el contenido se utilice en muchas plataformas.

http://chicastips.com/
http://www.chicastips.com/


2. Chicas Tips: http://chicastips.com/

ANÁLISIS SEO (vía Semrush) √√√

Tráfico orgánico: al analizar la web a través de la 

herramienta Semrush, describe un tráfico estimado 

de 102 usuarios gracias al volumen de búsqueda y 

resultados de las siguientes palabras claves:

http://chicastips.com/


2. Chicas Tips: http://chicastips.com/

ANÁLISIS SEO (vía Semrush) √√√

Palabras claves: ranking de páginas con mayor nivel de 

tráfico de acuerdo a las palabras utilizadas por los usuarios:

http://chicastips.com/


1. Contenido variado, actualizado, interesante y 

completo para un público objetivo definido.

2. Formato y estructura del Blog fácil de leer y 

consultar.

3. Nombre del Blog diferenciador al resto que 

están enfocados hacia la mujer.

FORTALEZAS DEBILIDADES

1. Falta de equipo de trabajo para administrar el 

Blog y dedicarle más tiempo.

2. Plataforma Blogger algo limitante en 

creatividad y diseño en comparación con otros 

medios como Wordpress.

3. Necesidad de profundizar y especializar 

conocimientos en HTML, diseño web, etc., para 

innovar y optimizar el Blog.

1. La ventaja de generar contenido en idioma 

español permite llegar a otros países fuera de 

Europa.

2. Crear alianzas con otros Blogs y/o Blogueras.

3. Gracias a las RRSS es posible conectar con más 

lectores y comunicarse de forma más directa, 

por ejemplo a través de Facebook, Twitter y 

Pinterest.

1. Visibilidad reducida debido a la corta vida del 

Blog.

2. Alto nivel de competencia entre Blogs y 

revistas online dedicadas a la mujer que hablan 

sobre los mismos temas.

3. Las RRSS como Facebook, Twitter y Pinterest 

ofrecen la información que busca el usuario, y 

estos dejan de ir a los buscadores.

OPORTUNIDADES AMENAZAS



Definición de Objetivos:

Tomando en cuenta los factores analizados en el DAFO, se han listado los siguientes objetivos generales:

1. Generación de visitas: las visitas nuevas son importantes ya que a partir de allí se podrán generar visitas recurrentes, y a partir 
de allí atraer otros nuevos usuarios. Este objetivo se puede implementar de varias maneras: 

- Conseguir que las personas que forman parte del público objetivo se suscriban al Blog. Con la ayuda de familiares, amigos, 
compañeros de trabajo, etc.

- A través de las Redes Sociales captar nuevos usuarios publicando los post con un mensaje de llamada a la acción que los lleve a 
seguir el Blog, por ejemplo en Facebook, y que se sientan motivados a compartirlo con sus amigos.

- Asociar el Blog a distintas comunidades de Blogueras/Directorios de Blogs que permitan atraer nuevos seguidores de otros 
Blogs relacionados, por ejemplo: directorio de Blogs en España, Bloglovin’, etc.

2. Duración de la sesión: el tiempo de visita del usuario debe ser lo suficientemente bueno para comprobar que el contenido y 
usabilidad de la web se está trabajando bien. Importante también que cada primer visitante se tome la molestia de navegar en 
el Blog.

3. Porcentaje de rebote: lograr que cada usuario al visitar una página del Blog interactúe con ella. Que se interese en compartir el 
contenido, o que visite otros artículos que estén enlazados en el mismo post, o que ingrese un comentario.



Cabecera:

La intención de este espacio es enfocar el contacto visual del 

lector hacia el nombre y descripción del Blog. Es la primera 

impresión y este diseño debe captar su atención.

Este diseño se ha creado bajo una serie de fundamentos que se 

transmiten tanto en sus colores como en su plantilla: simple, 

moderno, femenino y minimalista.

Sobre un fondo blanco, se coloca el nombre y la descripción 

entre dos cintas de pepas, rellenas en tono color rojo, que van 

en orden de tamaño partiendo del centro hacia los extremos 

laterales. 

El nombre La Cajonera de Very alineado y centrado, en 

tipografía Vidaloka, tamaño 56. Y la descripción alineada y 

centrada, en tipografía Trocchi, tamaño 16, diseñado a través 

de la herramienta Canva.

URL del Blog: http://lacajoneradevery.blogspot.com.es/
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Cabecera:

La cinta de pepas simboliza la utilidad y curiosidad que tiene el 

temario del Blog. Por ejemplo: la mujer usa cintas para decorar, 

sujetar, coser, y como complemento en prendas; elásticas o 

rígidas, de distintos tamaños y colores.

En la parte superior de la cinta se encuentra el logo, una 

cajonera blanca, pequeña por fuera, grande por dentro, con 

tres cajones de colores vivos (rojo, amarillo y verde), que 

representa lo que guardan y comparten las mujeres en tres 

etapas de su vida muy importantes: juventud (1º cajón), 

madurez (2º cajón) y adultez (3º cajón).

Utilizando medidas claras y ajustadas, sin afectar el espacio del 

contenido, se crea una división en la barra horizontal negra 

que contiene las pestañas: Página Principal, Sobre Mí y Mapa 

del Sitio.

URL del Blog: http://lacajoneradevery.blogspot.com.es/
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Tipo de plantilla:

Se ha escogido una plantilla sencilla y minimalista que ofrece 

usabilidad y comodidad a sus lectores.

El ancho que ocupan las entradas es de 1090px en relación al 

ancho de la columna lateral derecha de 360px.

En la columna lateral derecha se encuentra: 

• Perfil Google+ con una pequeña descripción del creador.

• Suscripción al Blog a través del correo electrónico.

• Redes Sociales: perfil en Facebook, Twitter y Pinterest.

• Archivo de entradas publicadas.

• Categorías.

• Caja de búsqueda.

• Posts más destacados

• Directorio de blogs en España.

URL del Blog: http://lacajoneradevery.blogspot.com.es/
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Tipo de plantilla:

La página principal se ha configurado para mostrar un máximo

de 4 entradas, colocando un resumen con un enlace 

“Leer más »” para que el lector tenga la opción de leerla entera.

Al final de cada post se encuentra:

• Un máximo de 5 comentarios. 

• Las categorías a las que pertenece.

• Reacciones al post para marcar como: interesante, educativo, 

curioso, increíble y estupendo.

• Un ícono para enviar el post 

• Botones para compartir en redes sociales 

URL del Blog: http://lacajoneradevery.blogspot.com.es/
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Diseño Responsive:

La versión para móviles y otros dispositivos está adaptada y personalizada, 

siguiendo las instrucciones de Blogger.

De esta manera es posible fragmentar cada entrada dándole un aspecto 

de fácil lectura.

Para este tipo de entorno, es necesario integrar el resto de la información 

que nos aparece en la columna lateral derecha en la versión para 

ordenadores. 

Pareciera que no hay perfiles en Redes Sociales, y tampoco se muestra la 

opción para suscribirse al Blog o poder mirar la nube de categorías.

Esta mejora requiere un tiempo de trabajo adicional considerable. El 

feedback recibido por la profesora es que se debe tocar el HTML de la 

plantilla. Un tema que ha sido impartido en una sola clase de forma 

general y básica, con lo cual el conocimiento para hacer este tipo de 

cambios es insuficiente para el alumno.
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Tipo de contenido:

No es ningún secreto que las imágenes hacen más divertido y 

rápido el proceso de lectura y aprendizaje, y más si se trata de 

hacerlo online. 

El cerebro humano capta 60.000 veces más rápido lo visual que 

el texto, por eso es tan importante saber elegir la imagen que 

identificará cada post, captar la mayor atención de los lectores 

y hacerlo más interesante frente a tu competencia.

Se desarrolla el contenido de forma simple y pragmática, 

usando listas, gráficas, mini infografías y vídeos.

Muchos posts se crean con títulos en forma de pregunta: 

¿sabías que…?, ¿cómo hacer…?, ¿qué significa…?, ¿por qué…?. 

De esta manera creas la información que seguramente estará 

buscando tu target y sentirá curiosidad por saber lo que 

contiene tu post.
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Llamada a la acción:

Un factor importante que hace falta mejorar dentro del 

contenido, es crear un elemento que despierte la atención del 

usuario, es decir una llamada a la acción.

En el caso de publicar una entrada que sea tipo infografía, darle 

la opción al lector de poder descargar la información en 

formato de mini infografía en PDF con un diseño original y 

bonito, o por ejemplo una mini guía. Siempre que sea un 

recurso útil y apropiado para compartir, el Blog ganaría 

relevancia.

Otra alternativa sería crear una especie de concurso o sorteo 

sobre alguna temática especial, y aquel usuario que capte un 

nuevo seguidor para el Blog, obtendría un regalo. Podría 

aplicarse en RRSS como Facebook.

URL del Blog: http://lacajoneradevery.blogspot.com.es/
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Navegación:

Está compuesto por pequeñas brújulas de navegación dándole 

facilidad al usuario al navegar por La Cajonera de Very.

El Blog es cómodo para todo tipo de usuario. 

En primer lugar cuenta con un menú visible en su barra 

horizontal que muestra una serie de pestañas: página principal, 

sobre mí y mapa del sitio.

Para desarrollar aún más este punto, se está trabajando en 

añadir otro menú que lleve a las diferentes páginas de dichas 

secciones, que se encuentran en la columna lateral, como 

Redes Sociales o Lista de Categorías. Así como incluir un 

Formulario de Contacto.

En segundo lugar muestra un menú en su columna lateral 

derecha ubicado estratégicamente: 

• Suscríbete a mi Blog y recibirás la newsletter a tu email.

URL del Blog: http://lacajoneradevery.blogspot.com.es/
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Navegación:

• Botones de Facebook: “Me gusta”, “Compartir, “Seguir”.

• Botones de Twitter: “Seguir”, “Twittear”.

• Botón “Follow on Pinterest”.

• Historial de entradas publicadas.

• Nube de categorías.

• Caja de búsqueda en el Blog.

• Entradas más destacadas.

Cada uno de estos links son visibles al usuario.

Diseñado de tal manera que el usuario nunca tenga que usar 

los botones "Atrás“ y "Adelante" del navegador más que para 

salir del sitio.
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Colores:

Se ha escogido un color #cc0000 para el diseño del título e 
imagen del Blog que contrasta con el negro de su letra.

El color Rosso Corsa (Rojo Ferrari) o también llamado Boston 
University Red, es una sombra oscura media de rojo. Se 
compone de 80% rojo, 0% verde, y 0% azul. 100% saturación y 
40% de luminosidad.

Para mi representa lo femenino, agresivo, clásico, fuerte, 
llamativo. Antiguamente el rojo era señal de poder político y 
económico. En China, por ejemplo, el rojo está relacionado a la 
prosperidad.

Entre sus significados, podemos encontrar fuego, seducción, 
deseo, energía y pasión. Es un color cálido por naturaleza, pero 
también lo asocian a elementos negativos como la envidia, la 
sangre o lo diabólico.

De cualquier manera es un color que siempre se relaciona con 
el amor. Y como Blog dedicado a la mujer moderna, pues 
expresa y se complementa con su concepto.
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Tipografía:

Para el título del Blog se ha escogido la tipografía Vidaloka: Se 

caracteriza por dar un aspecto atractivo y a la vez clásico, 

fuerte, con diferencias entre sus líneas gruesas y finas. Para 

títulos y enlaces de navegación queda muy bien. 

Para la descripción se ha escogido la tipografía Trocchi: 

Perfecta para frases cortas o también títulos. Luce un aspecto 

moderno sin resultar aburrido, con unas pequeñas pinceladas 

en sus extremos. No recomendable para el cuerpo de la página.

Para el menú, título del post y títulos de gadgets se ha 

escogido la tipografía Merriweather: Estilo clásico y elegante. 

Para el encabezado del post también se ha escogido la 

tipografía: Merriweather.

Esta fuente he intentado cambiarla a la tipografía del cuerpo 

del post, pero la plantilla de Blogger predetermina la misma 

fuente para todos los h2. Un punto limitante para efectos de 

diseño.
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Tipografía:

He leído en una serie de Blogs sobre cómo puedes personalizar 

tu plantilla, pero aún no encuentro una manera segura de poder 

hacerlo editando el código en el CSS, sin cambiar el resto de los 

títulos h2.

Mientras no consiga la manera de hacerlo, el encabezado queda 

con esta fuente.

Para el cuerpo del post se ha cambiado la tipografía a Open 
Sans. Anteriormente estaba usando Trebuchet, pero he 
comprobado después de hacer muchas pruebas, que una fuente 
más legible y limpia es lo recomendable para el cuerpo de las 
entradas. 

Open Sans da una sensación de página moderna, y no cansa la 
vista cuando lees.

Esta fuente se ha añadido como predeterminada para el resto 
del texto de la página, utilizando Google Fonts.
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Google Webmaster Tools:

La herramienta Webmaster de Google proviene de Search Console, un servicio muy útil que te ayuda a supervisar y a mantener la 

presencia de tu sitio web en los resultados de Búsqueda de Google. Principalmente Search Console te facilita el seguimiento de los 

controles mínimos de optimización de tu página web. Entre ellos se encuentran: 

• El estado de indexación: El número total de URL de tu sitio que se han añadido al índice de Google.

• Errores de rastreo: ofrece detalles sobre las URL de sitios que Google no ha podido rastrear correctamente o que han devuelto 

un código de error HTTP.

• Estadísticas de rastreo: tienen en cuenta todos los tipos de contenido que se descargan (por ejemplo, archivos CSS, JavaScript, 

Flash y PDF, así como imágenes).

• Sitemaps: Los rastreadores web de los motores de búsqueda, por ejemplo, el robot de Google, leen este archivo para rastrear el 

sitio de forma más inteligente. 

• Problemas de seguridad: te da una advertencia de software malicioso en el navegador cuando te diriges al sitio, cuando es 

probable que tu sitio esté referenciando código o contenido de otro dominio que tiene un software malicioso.

Por otro lado, te permite acceder a otros elementos que mejoran el rendimiento de tu página web como por ejemplo: Asistente de 

marcador de datos estructurados, Google My Business, PageSpeed Insight, Motores de búsqueda personalizados, Dominios de 

Google, etc.
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Google Webmaster Tools:

En el Panel de Control, puedes visualizar un resumen de distintos análisis de búsqueda en tu sitio web:
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Se han configurado 2 de los objetivos generales en Analytics: Nº de visitas y duración de la sesión.

El objetivo Porcentaje de Rebote aparece por defecto dentro de las métricas para analizar en distintos reportes.

La configuración de estos objetivos se hizo en fecha 15 de enero 2016, por lo tanto los resultados obtenidos se tienen a partir de 
esta fecha. Previo a esto no se había definido ningún objetivo, considerando que el concepto, nombre, diseño, y el contenido del
Blog sufrió tantas modificaciones (inclusive un intento de traspaso a Wordpress) en los meses de Septiembre-Octubre-Noviembre, 
todo esto iba a causar conflicto en Analytics de haber tenido objetivos creados.



URL del Blog: http://lacajoneradevery.blogspot.com.es/

Post Optimizado: 

A continuación analizaremos una de las entradas optimizadas ¿Cómo El Sueño Reparador Afecta Tu Belleza?

• META ETIQUETAS SEO:

Meta Description: se utiliza brevemente para describir el contenido de la página o de un post individual. Cuando un usuario 
haga una búsqueda en Google, podrá leer el texto de la meta descripción y sabrá de qué trata el post. Una buena meta descripción 
le da motivos al usuario de visitar tu página.

En este caso se puede apreciar que la longitud es corta (solo contiene 43 caracteres) cuando normalmente recomiendan un rango
entre 160-180 caracteres. Con lo cual dentro de este rango la descripción debe ser interesante y fácil de leer, enfocando el objetivo 
o idea principal del post, incorporando las palabras claves.

Se dice que las palabras que aparecen en la meta descripción ayudan a ganar visibilidad en el posicionamiento de tu página, pero
en muchas webs de analítica SEO que he consultado dicen que no es así. 

http://lacajoneradevery.blogspot.com.es/
http://lacajoneradevery.blogspot.com.es/2016/02/como-el-sueno-reparador-afecta-tu.html#more
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Meta Keywords: hoy en día el uso de las Keywords perfectamente optimizadas puede ser contraproducente y afectar tus 

objetivos de usabilidad, experiencia de usuario y el sentido natural al escribir tu post. Sin embargo, al optimizar tu post es 

recomendable tener ciertos argumentos, por eso quiero mencionar esos elementos que he considerado más importantes:

1. Page Title: De acuerdo a la web Moz.com, se recomienda usar la palabra clave primaria al menos una vez en el título de la 

página, y si es al inicio mejor.

1º página 
de Google

5º página

de Google
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2. Título del Post H3: sin duda cuando un usuario hace click en tu web espera encontrar un título que tenga concordancia con 

lo que estaba buscando:

Título del Post H3                                                                                                       Encabezado del Post H2

Subencabezado del Post H3

Aunque luego en el Encabezado y Subencabezado no aparece textualmente la frase “Afecta Tu Belleza” o la palabra clave “Belleza”, 
tenemos términos que se asocian, como por ejemplo: piel sana, piel feliz. 

También se pudiera asociar la frase: “darle un aspecto fresco, natural y resplandeciente a tu rostro”.

http://lacajoneradevery.blogspot.com.es/
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3. Cuerpo del Texto:        

De acuerdo al cuadro de ideas de palabras claves generado por el Planificador de Palabras Claves de Google Adwords, tenemos la 

siguiente lista de palabras encontradas en el post (Las palabras con mayor promedio de búsquedas mensuales):

Keyword
Avg. Monthly 

Searches

antifaz para dormir 1900

melatonina para dormir 1900

cajonera 1900

tapones para dormir 1600

consejos de belleza 1300

que hacer para dormir 880

tips de belleza 880

cama de agua 720

cremas hidratantes 590

consejos para dormir 590

suenos 390

belleza y salud 390

antifaces para dormir 390

problemas para dormir 320

tapones para oidos 320
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Keyword
Avg. Monthly 

Searches

antifaz para dormir 1900

melatonina para dormir 1900

cajonera 1900

tapones para dormir 1600

consejos de belleza 1300

que hacer para dormir 880

tips de belleza 880

cama de agua 720
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consejos para dormir 590
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belleza y salud 390
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Keyword
Avg. Monthly 

Searches

alimentos para la piel 260

que hacer si no puedes dormir 260

sueño reparador 260

cremas para hombres 260

problemas de sueño 260

consejos para ahorrar agua 210

problemas de piel 170

comida año nuevo 170

para ir al baño 170

cremas de noche 170

arrugas de expresion 170

relajación para dormir 170

consejos belleza 140

cremas facial 140

hormonas del crecimiento 140
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Keyword
Avg. Monthly 
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4. Imágenes y atributos ALT:        

Ambas imágenes del post llevan su atributo ALT. La imagen principal sujeta al título del post.
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Título de Infografía igual a su atributo ALT. 
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• CREACIÓN DE ENLACES INTERNOS:

Básicamente esta entrada contiene dos enlaces internos:

El 1º enlace vincula la información de los “alimentos apropiados” antes de ir a dormir, con el post “Mitos Sobre Los Alimentos” 
porque habla de esos alimentos que forman parte de una dieta balanceada, y será un tema complementario para el lector.

Click en 1º enlace “alimentos apropiados”        
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El 2º enlace vincula la información “relajar tu cuerpo” para ir a dormir, con el post “Tómate Un Té y Disfruta De Sus Beneficios” 
porque se recomienda beber Té de Manzanilla antes de dormir para relajar el sistema nervioso, entre otras ventajas.

Click en 2º enlace “relajar tu cuerpo”        
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• CREACIÓN DE ENLACES EXTERNOS:

Al final de este post hemos hecho mención a una serie de enlaces externos que ayudaron a recopilar la información más 

importante para presentar este contenido y que seguramente será de utilidad para el usuario que desee indagar en este tema.

Enlaces que llevan a otras 

webs (en inglés) que 

complementan este post 

A cada uno de estos enlaces se les ha configurado la regla “rel=no follow”. 

Esto con la finalidad de indicar a los motores de búsqueda "No seguir los enlaces de esta página“. 

Google no seguirá estos enlaces, es decir, no transfiere el PageRank ni el texto del enlace a través de ellos.
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• CAMPAÑA DE LINK BUILDING:

Durante el desarrollo de este curso, se hizo mención a una serie de estrategias para crear una campaña link building, siempre

acotando que mientras más links apunten a tu web mejor será el resultado.

Para este post en concreto, no se realizó una campaña de link building. Sin embargo para el Blog se ha planteado una campaña de 

link building basada en la divulgación de La Cajonera de Very en directorios y bibliotecas online que funcionan como buscadores 

o redes de Blogs de todo tipo, dentro y fuera de España.

La idea es ir sembrando semillas en sitios que alojen Blogs de cierta trayectoria, que sean del mismo concepto o que por lo menos 

compartan una temática similar. Pienso que por aquí se debe empezar. Es un primer nivel de la campaña que a medida que se 

amplíe el público, contenido, y visibilidad, se irá avanzando.
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• CAMPAÑA CONTENT MARKETING:

Se estableció un plan de contenidos semanal que 

inicia en el mes de Diciembre 2015, con el objetivo 

de lograr entre 2 y 3 post que siguieran una misma 

hora y día de publicación. Este plan se adaptó 

tomando en cuenta los factores: tiempo y creación 

de valor o “generación de ideas”. También se ha 

implementado por Categoría del post, y así ir 

listando aquellas etiquetas que voy utilizando en 

cada entrada y darle seguimiento a las que estén 

pendientes (que por cualquier motivo no se han 

añadido).

Así mismo, este plan de contenidos está vinculado 

con cada uno de los perfiles en Redes Sociales de

La Cajonera de Very.

PLAN DE CONTENIDOS

La Cajonera de Very

Post Categorías Semana 1 Semana 2 Semana 3 Semana 4

Diciembre: mes para 

consentirnos II
Belleza Domingo 06

Diciembre: mes para 

consentirnos III
Belleza Jueves 10

La fórmula para comprar 

regalos de Navidad

Ahorrar           

Consejos           

Control de compras

Lunes 14

Mis 5 Tips para Ahorrar Dinero 

estas Vacaciones Navideñas

Ahorrar           

Consejos         

Vacaciones

Viernes 19

Navidades 2015: A comer sin 

excesos

Alimentación 

Consejos              

Estilo de Vida

Miércoles 23

Tips Para Viajar Que Nunca 

Pensaste

Consejos             

Mujer Moderna 

Viajar

Lunes 28

Diciembre 2015
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• CAMPAÑA CONTENT MARKETING:

PLAN DE CONTENIDOS

La Cajonera de Very

Post Categorías Semana 1 Semana 2 Semana 3 Semana 4

5 Actitudes De La Mujer Que 

Enamoran Al Hombre
Relaciones de Pareja Lunes 01

Lo Que Proyectamos Con 

Nuestro Bolso

Compras Economía 

Conductual 

Vestimenta

Jueves 04

¡Feliz Año Nuevo Chino!
Astrología            

Místico
Lunes 08

Año Nuevo Chino: Conoce Las 

Predicciones De Tu Signo Para 

El 2016

Astrología            

Místico
Sábado 13

 Año Nuevo Chino: Conoce Las 

Predicciones De Tu Signo - 

Segunda Parte

Astrología            

Místico
Lunes 15

¿Cómo El Sueño Reparador 

Afecta Tu Belleza?

Belleza              

Infografías             

Salud y  Bienestar

Lunes 22

Febrero 2016

PLAN DE CONTENIDOS

La Cajonera de Very

Post Categorías Semana 1 Semana 2 Semana 3 Semana 4

Año Nuevo 2016 - ¿Eres un 

gurú del cambio?

Estilo de Vida           

Lecturas Recomendadas 

Psicología

Domingo 03

El Significado De La Ropa Que 

Usamos

Lecturas Recomendadas 

Mujer Moderna Psicología           

Vestimenta

Miércoles 06

¿Sabías Que Vivir Con Un Gato 

Es Beneficioso Para Tu Salud?

Consejos                          

Felinos                               

Estilo de Vida                

Salud y  Bienestar

Sábado 09

Tips Para Encontrar Ese 

Espacio "Zen" En Tu Trabajo

Budimo                           

Consejos                         

Lecturas Recomendadas 

Místico                     

Psicología                      

Salud y  Bienestar                

Trabajo

Lunes 11

Cómo Ver Tu Horóscopo De 

Forma Diferente

Astrología                       

Místico
Viernes 15

¿Cómo Nace Ese "Click" Con 

Otra Persona?

Lecturas Recomendadas 

Psicología             

Relaciones de Pareja

Sábado 16

 

Mitos Sobre Los Alimentos

Alimentación                     

Estilo de Vida                

Salud y  Bienestar

Martes 19

Hacer Del Aprendizaje Un 

Hábito

Consejos                      

Lecturas Recomendadas 

Trabajo

Miércoles 20

Tus Decisiones De Compra 

Reflejan Tus Valores
Consejos Viernes 22

Trucos De Belleza Para Mujeres 

Perezosas

Belleza                        

Consejos                          

Mujer Moderna

Lunes 25

Tómate Un Té y Disfruta De Sus 

Beneficios
Salud y  Bienestar Viernes 29

Enero 2016
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• PLAN DE REDES SOCIALES:

Sin duda esta red social es básica para La Cajonera de Very, por su poder de conectar con mayores seguidores y 

blogueras, y de vincular información propia del Blog con otras webs (Back links). Dada la naturaleza del Blog, funciona 

como una plataforma de publicaciones periódicas sobre cualquier tema, así como infografías, listas, videos, y a su vez sirve 

de recolector de contenidos innovadores que se conectan a nivel mundial con millones de usuarios. La inversión de 

tiempo para “pinnear” y moverse en esta red es enorme (preferiblemente diario) para obtener un retorno satisfactorio.

La segunda red social más importante. Porque gracias a Facebook, además de conectar con gran número de seguidores 

nuevos y potenciales, se abren opciones para idear y optimizar campañas (de pago) para darle mayor visibilidad y 

reconocimiento de marca al Blog. 

Aquí se debe ampliar el volumen de publicaciones (preferiblemente diario) e invertir más tiempo en compartir y 

comentar información de otros perfiles de interés que ayuden a generar presencia y ruido.

En el caso de Twitter, es una red de comunicación veraz. En tiempo real obtienes cantidad de información brutal para 

compartir de la mejor manera que el usuario tenga a su alcance. La clave está en medir qué tan conectado está tu target 

y qué utilidad le dan a esta herramienta. En mi caso es una tarea que está pendiente por definir, y por eso hasta ahora 

sólo he vinculado mi cuenta personal con las publicaciones de La Cajonera de Very, para luego implementar una 

estrategia que genere valor al Blog.
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• OTRAS VARIABLES SEO:
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• CAMPAÑA EN RED DE BÚSQUEDA:

Se diseñó en Google Adwords una campaña real (con dos post diferentes) sólo para red de búsqueda, para todos los dispositivos, 

segmentando geográficamente España (país), con un presupuesto de 0,30€/día, durante dos semanas.
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El grupo de anuncios nº 1 se publicó durante dos semanas, obteniendo mayor nº 
de clics, impresiones, por lo tanto un CTR más alto en comparación con el grupo de 
anuncios nº 2 que se publicó durante una semana.
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Si nos fijamos en los términos de búsquedas reales que activan mi primer anuncio “¿Cómo Enamorar Al Hombre?” y generan 

clics, concluimos que el tipo de concordancia de esas palabras influye gran parte en los resultados. Aquellas que tienen 

concordancia amplia dan pocas impresiones, vs las que tienen concordancia exacta que han funcionado mejor. Esto me sirve de 

experiencia para una siguiente estrategia de campaña, con mayor presupuesto y tiempo. Mientras más tiempo este activada la 

campaña los resultados serán más relevantes.

Informe de términos de búsqueda (5 feb. 2016-5 mar. 2016)

Tipo de concordancia Término de búsqueda Añadido/excluido Grupo de anuncios Clics Impresiones CTR CPC medio Coste Posic. media

exacta (ligera variación) mujeres Ninguna Ad Group #1 1 39 2,56% 0,08 0,08 6

exacta como enamorar a un hombre Añadida Ad Group #1 5 10 50,00% 0,07 0,37 1,9

amplia hombre Ninguna Ad Group #1 1 6 16,67% 0,07 0,07 1,7

amplia cómo conquistar a un hombre Ninguna Ad Group #1 1 2 50,00% 0,06 0,06 2,5

amplia videos como seducir a tu pareja Ninguna Ad Group #1 1 1 100,00% 0,07 0,07 4

amplia postres para enamorar a un hombre Ninguna Ad Group #1 1 1 100,00% 0,08 0,08 1

amplia como hacer que un chico se enamore de ti Ninguna Ad Group #1 1 1 100,00% 0,07 0,07 2

amplia trucos para enamorar un hombre Ninguna Ad Group #1 1 1 100,00% 0,09 0,09 3

exacta (ligera variación) como gustarle a un chico Ninguna Ad Group #1 1 1 100,00% 0,15 0,15 1

amplia como se enamora un hombre Ninguna Ad Group #1 1 1 100,00% 0,08 0,08 1

amplia como complacer a un hombre Ninguna Ad Group #1 1 1 100,00% 0,07 0,07 2

amplia metodos para enamorar a un hombre Ninguna Ad Group #1 1 1 100,00% 0,08 0,08 1

amplia como enamorar un hombre Ninguna Ad Group #1 1 1 100,00% 0,07 0,07 2

amplia para enamorar a un hombre Ninguna Ad Group #1 1 1 100,00% 0,08 0,08 4

amplia como no enamorarme de un hombre Ninguna Ad Group #1 2 1 200,00% 0,01 0,02 2

amplia por favor por favor por favor por favor dígame cómo puedo hacer para enamorar a un chico Ninguna Ad Group #1 1 1 100,00% 0,05 0,05 1

frase mujer amorosa quieren un hombre Ninguna Ad Group #1 1 1 100,00% 0,08 0,08 3

amplia consejos para enamorar a un hombre Ninguna Ad Group #1 1 1 100,00% 0,09 0,09 1

amplia chicas folla de me gusta chicas Excluida Ad Group #1 1 1 100,00% 0,11 0,11 3

amplia euspedi cuando un hombre está enamorado puede Ninguna Ad Group #1 1 1 100,00% 0,03 0,03 1
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En el caso de los términos de búsquedas que activan mi segundo anuncio “Vive Con La Mejor Mascota”, vemos que es mínimo el 

resultado durante el período de una semana. 

Los términos son muy distintos a los que fueron incluidos en el Planificador de Palabras Claves. Por ejemplo la palabra “persa” es 

una raza de gato muy particular que no fue añadida a mi lista de palabras claves, obviamente. Con lo cual el usuario no tiene

incentivos ni le resulta interesante hacer clic en mi anuncio porque no tiene relación con lo que está buscando. Vemos datos 

desfavorables totalmente. 

Probablemente para esta categoría será conveniente probar con un anuncio Display para red de búsqueda por más tiempo.

Informe de términos de búsqueda (5 feb. 2016-5 mar. 2016)

Tipo de concordancia Término de búsqueda Añadido/excluido Grupo de anuncios Clics Impresiones CTR CPC medio Coste Posic. media

frase quiero comprar un gato persa Ninguna Ad Group #2 1 1 100,00% 0,08 0,08 7

frase juegos de fabrica de mascotas Ninguna Ad Group #2 1 1 100,00% 0,09 0,09 2

amplia gatos persas barcelona Ninguna Ad Group #2 1 1 100,00% 0,11 0,11 2
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Seguimiento de resultados por días de la semana de cada publicación:

Grupo de anuncios nº 1                                                             Grupo de anuncios nº 2  
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Grupo de anuncios 1:

Al analizar la lista de palabras claves 

seleccionadas, sólo 10 dieron resultados 

del total seleccionadas que fueron 36.

Partiendo de esta foto, para una próxima 

campaña es importante elegir con 

detenimiento aquellas palabras que durante 

el período de tu publicación sean 

interesantes para tu anuncio.

La primera en la lista con mayor nº de clics

es la que concuerda exactamente con el 

título del anuncio, y en orden descendente 

están las palabras elegidas por su volumen 

de búsquedas y nivel de competencia 

desde el Planificador de Palabras Claves.

Sin embargo, la palabra mujer es la que 

tiene mayor nº de impresiones pero con 

4 nº de clics para este anuncio.

Informe de palabras clave (5 feb. 2016-5 mar. 2016)

Palabra clave Clics Impresiones CTR CPC medio Coste Posic. media

TOTAL 29 819 3,54% 0,07 2,14 3

como enamorar a un hombre 7 74 9,46% 0,06 0,39 2

como enamorar a un chico 5 35 14,29% 0,07 0,34 1,7

tips como conquistar a un hombre 5 39 12,82% 0,08 0,39 2

mujer 4 379 1,06% 0,08 0,34 4

un hombre enamorado 2 33 6,06% 0,07 0,14 1,5

enamorar a un hombre 2 26 7,69% 0,08 0,15 1,6

como conquisto a un hombre 1 35 2,86% 0,09 0,09 2,4

cosas que enamoran a un hombre 1 8 12,50% 0,08 0,08 1,9

cómo gustarle a un chico 1 6 16,67% 0,15 0,15 1,7

como atraer a un hombre 1 21 4,76% 0,07 0,07 3
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Continuación de lista de palabras claves que no obtuvieron nº de clics pero tienen un rango de impresiones entre 1 y 54.

El resto son palabras o frases que por diferentes motivos no funcionaron durante estas dos semanas de activación.
Informe de palabras clave (5 feb. 2016-5 mar. 2016)

Palabra clave Clics Impresiones CTR CPC medio Coste Posic. media

como conquistar a un hombre 0 54 0,00% 0 0 2,4

como conquistar a un chico 0 35 0,00% 0 0 2,3

actitudes 0 19 0,00% 0 0 2,8

como hacer que un hombre se enamore 0 19 0,00% 0 0 1,5

trucos para atraer a un hombre 0 15 0,00% 0 0 3,7

conquistar a un hombre 0 9 0,00% 0 0 2,1

secretos para atraer a un hombre 0 4 0,00% 0 0 2,3

como atrapar a un hombre 0 3 0,00% 0 0 1,7

como reconquistar a un hombre 0 2 0,00% 0 0 4

como puedo hechizar a un hombre 0 2 0,00% 0 0 2

tips para enamorar 0 1 0,00% 0 0 1

como impresionar a un hombre 0 0 0,00% 0 0 0

como encantar a un hombre 0 0 0,00% 0 0 0

como impactar a un hombre 0 0 0,00% 0 0 0

como gustarle a un hombre 0 0 0,00% 0 0 0

como puedo atrapar a un hombre 0 0 0,00% 0 0 0

como interesar a un hombre 0 0 0,00% 0 0 0

como encariñar a un hombre 0 0 0,00% 0 0 0

como enganchar a un hombre 0 0 0,00% 0 0 0

como cautivar a un hombre 0 0 0,00% 0 0 0

como gustarle a un hombre dificil 0 0 0,00% 0 0 0

como ilusionar a un hombre 0 0 0,00% 0 0 0

como engatusar a un hombre 0 0 0,00% 0 0 0

como atrapar un hombre 0 0 0,00% 0 0 0

como apegar a un hombre 0 0 0,00% 0 0 0

como cortejar a un hombre 0 0 0,00% 0 0 0
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Informe de palabras clave (5 feb. 2016-5 mar. 2016)
Palabra clave Clics Impresiones CTR CPC medio Coste Posic. media

TOTAL 5 484 1,03% 0,09 0,45 3,5
mascotas 1 208 0,48% 0,09 0,09 3,6

gatos felinos 0 67 0,00% 0 0 3,7

gatos 0 52 0,00% 0 0 3,5

gato 2 44 4,55% 0,08 0,17 3,1

mascota gatos 0 28 0,00% 0 0 4,8

mejor con salud 0 16 0,00% 0 0 1,6

gatos mascotas 1 15 6,67% 0,11 0,11 3,1

mascotas gato 1 13 7,69% 0,08 0,08 3,5

gatos mascota 0 12 0,00% 0 0 3,7

mascota gato 0 10 0,00% 0 0 2,5

mascotas gatos 0 6 0,00% 0 0 2,5

gato mascota 0 4 0,00% 0 0 4

gatos como mascota 0 2 0,00% 0 0 3,5

gato como mascota 0 1 0,00% 0 0 3

mejor salud 0 1 0,00% 0 0 1

fotos sobre gatos 0 1 0,00% 0 0 1

consejo para la salud 0 1 0,00% 0 0 5

información de gatos 0 1 0,00% 0 0 2

todo mascotas 0 1 0,00% 0 0 5

tu salud 0 1 0,00% 0 0 1

Grupo de anuncios 2:

Para este anuncio hubo mayor número de palabras claves 

seleccionadas (123), de las cuales sólo 4 ganaron 5 clics, y 20 

palabras obtuvieron un rango de impresiones de 1 a 208, durante 

1 semana que estuvo activado este anuncio.

La palabra con mayor nº de impresiones (208) fue “mascotas” 

logrando 1 clic pero con un CTR bajo (0,48%) en relación a otras 

palabras: mascotas gato (7,69%), gatos mascotas (6,67%) y en 

tercer lugar gato (4,55%).

Está claro que la descripción del anuncio puede mejorarse. 

Enfocarse más hacia la salud y consejos para llevar una vida 

saludable gracias a los gatos, y no poner la frase “adopta un 

gato” ya que puede confundir al usuario llevándolo a pensar que 

se trata de una web que publica avisos para buscarle dueños a 

gatitos sin hogar.

Otro detalle es que la URL visible en el anuncio no es la URL 

destino, si no la página principal del Blog. Esto se hizo con la 

finalidad de comparar la efectividad que daría este segundo 

anuncio, porque se entiende perfectamente hacia donde está 

dirigido vs el primer anuncio que tenía visible la URL destino.
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• OBJETIVO:

Esta campaña de email se llama “La Cajonera de Very Te Aconseja”, y se trata de informar al público objetivo esos post que identifico 

como educativos, no sólo para ellos, si no educativos para cualquier tipo de audiencia. Por otro lado, la finalidad de aplicar esta estrategia 

de marketing online, es generar visitas al Blog y aumentar la duración de las sesiones. Ambos configurados en Google Analytics y que se 

mantendrán para las siguientes acciones.

• PÚBLICO OBJETIVO:

Para este ejercicio en particular se ha consolidado una lista de contactos personal de 42 personas (familiares, amigos y colegas dentro y 

fuera de España), que previamente en su mayoría han tenido contacto con el Blog, directamente en apoyo a ofrecer sugerencias de diseño, 

contenido o interacción desde distintas redes sociales. Otros no son seguidores del Blog pero saben de su existencia y me han dado su 

consentimiento para la comunicación. 

A medida que se vaya mejorando el nº de personas suscritas y seguidores en las redes sociales más importantes, se irá puliendo el público 

objetivo para próximos envíos. 
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• DISEÑO:

El diseño parte de la sencillez y la claridad. Utilizando una plantilla 

básica a través de la herramienta Mail Chimp, contiene una primera 

franja que identifica el orden cronológico del email (en este caso 

Newsletter #1, a la izquierda) y el distintivo para elegir el navegador (a 

la derecha).

Luego se encuentra el título de la campaña manteniendo la 

delineación, los colores y tipografía del Blog. A continuación queda el 

título del post educativo en una tipografía distinta pero de tamaño 

adecuado sin distorsionar el resto del espacio para el contenido del 

email, que explica brevemente (en un máx. de 3 párrafos) lo que el 

usuario podrá encontrar al abrir el post. Al final veremos un botón de 

llamada a la acción, de un color rojo llamativo que sigue la gama de 

colores utilizada para el Blog. Y por último los íconos de las RRSS más 

importantes.
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• ESTADÍSTICAS:

Tras 24 horas del envío podemos presentar los datos que nos resume la herramienta Mail Chimp.

Del total de la lista, hasta ahora sólo un 14,6% ha abierto el email (12 veces ha sido abierto), de los cuales un 7,3% ha hecho click (3), es 

decir, quedan muchas personas por fuera que posiblemente hagan click en los próximos días.

Otro detalle importante, es que del total de los 42 envíos, hubo un error fallido en una dirección de email. Por eso la tasa de envíos 

satisfactorios no es del 100%.

http://lacajoneradevery.blogspot.com.es/


URL del Blog: http://lacajoneradevery.blogspot.com.es/

Otros datos nos muestran dónde se ha hecho click:

Esta información me ayuda a planificar mejor una segunda campaña. Con más tiempo, mejor estrategia en cuanto a día y hora del envío, y 

por qué no, aprovechar las RRSS para complementar esta tarea. 

También sería interesante utilizar una base de datos que represente mi target y analizar qué funciona y que no del email marketing. 

Otra cosa que se me ocurre es realizar dos escenarios de envío simultáneos, dos post de temas diferentes, en momentos alternos pero 

hacia el mismo grupo de seguidores, y comparar ventajas y desventajas de cada uno. ¡Gracias Mail Chimp!

Botón de llamada a la acción

Redes Sociales

Página principal del Blog
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• ANÁLISIS DE INFORMES (en cada uno se aplica un filtro sin spam):

Evolución de sesiones desde la creación del Blog hasta la fecha:
A partir de Diciembre 2015 inicia el desarrollo del contenido, estrategia 

de captación de seguidores, recopilación de información para su 
administración, revisión de cambios y próximas mejoras.
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Visión general de los canales principales donde se han generado visitas, las sesiones obtenidas y las conversiones del 1º objetivo:

Es notable que las Redes Sociales han funcionado en su mayoría para ganar visitas, así como la comunicación directa con amigos y

familiares de que La Cajonera de Very existe y que debe darse a conocer poco a poco.
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Vemos como a través de las RRSS (gracias a Facebook) se ha logrado un 20% de conversión en la consecución de nuestro 1º objetivo. Sin embargo, 

esto impacta en el Porcentaje de Rebote que ha causado, siendo de un 60% (las personas que han visitado el Blog desde aquí no han interactuado lo 

suficiente). También muy alto en Búsquedas Pagas (Adwords), Email, Visitas Directas y Referral (back links). 

En cuanto a las visitas orgánicas son las 

de mejor calidad, logrando 27 sesiones, 

con el más bajo % de rebote (55,56%), y 

la más alta conversión del 25,93%.

Las búsquedas pagas tienen los peores 

resultados en % de rebote y conversiones, 

lo contrario de las sesiones que aporta 33.

Con la herramienta Feedburner se ha 

conseguido un % de rebote bajo, pero se 

debe mejorar la consecución de los 

objetivos.
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Visión general de los datos demográficos de los usuarios que han visitado el Blog, donde la mayoría son Mujeres entre 25-34 años:

http://lacajoneradevery.blogspot.com.es/


URL del Blog: http://lacajoneradevery.blogspot.com.es/

Visión general de los datos geográficos por ubicación, siendo España el primer lugar:
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Visión general de los grados de interacción de los usuarios, con una notable diferencia en las sesiones menores a 1 minuto vs las superiores:
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En el informe de Fuente/Medio vemos los datos del tráfico de las principales fuentes:
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Aquí nos muestra la página que más tráfico trae por Fuente/Medio, teniendo las Búsquedas Orgánicas que llevan a la home del Blog en cuarta 

posición y así como las Visitas Directas que también caen en la home:
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Tráfico que se mide por Campañas registradas: Feedburner en primer lugar de calidad, Adwords medianamente, y la campaña de Email pendiente 

por finalizar sus resultados (como lo vimos en su punto respectivamente).
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Informe general de Comportamiento que muestra el tráfico de las Páginas Vistas en orden de importancia:
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Informe general de Comportamiento de las Páginas Vistas por Título de la Página (la posición 10 corresponde al Blog que existía en los primeros 

meses creado con otro nombre, por eso este dato no tendría el mismo valor que para las demás páginas):

Este dato no cuenta porque viene de las vistas previas que se hacen 
mientras el post está en construcción
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Informe de Comportamiento >> Página de Salida que nos muestra por cuál página se van los usuarios, siendo la home la primera:
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Gráfico del Embudo de Conversiones del 1º objetivo - Nº de Visitas:
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Gráfico del Embudo de Conversiones del 2º objetivo – Duración de la sesión:
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Informe de Embudos Multicanal que muestra la relación de las conversiones entre los canales efectivos, siendo Directo y Búsqueda Orgánica las 

principales:
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Informe de Embudos Multicanal >> Conversiones Asistidas en los que estos canales aparecieron en la ruta de conversión pero no fue la conversión 

por última interacción:
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Informe de Embudos Multicanal >> Ruta de conversión principales donde se presenta interacción:

http://lacajoneradevery.blogspot.com.es/


URL del Blog: http://lacajoneradevery.blogspot.com.es/

Informe de Embudos Multicanal >> Lapso de Tiempo de las conversiones:
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Informe de Embudos Multicanal >> Ruta de Interacciones de las conversiones:
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• QUÉ FUNCIONA Y QUE NO:

Concluyendo con la mayoría de los puntos que hemos cubierto en el esquema del proyecto, son muchos factores los que determinan qué funciona y 

lo que debe descartarse en unos próximos pasos. Hablamos de un Blog que apenas se está iniciando (prácticamente su actividad empezó en 

Noviembre 2015), que presentó muchas fallas y abandonos en los primeros meses y que ahora es que está cogiendo vida a un ritmo que espero se 

pueda mantener a largo plazo.

Como lo explicábamos en el DAFO, es mucho lo que queda por trabajar y mejorar, por eso no lo clasificaría sobre qué funciona y que no. Todo se 

mide probando, y este esquema ha sido eso, un ejercicio muy corto para conocer realmente lo que me gustaría o no para La Cajonera de Very.

La estrategia en las RRSS si ha funcionado, y pienso que son herramientas muy ventajosas dependiendo de cuánto tiempo le dediques, necesitan 

mucho movimiento; así como la campaña de Email- Marketing que requiere mejor contacto con los usuarios (por ejemplo los ya suscritos a través de 

Feedburner), para que sirvan de palanca hacia mi público objetivo. Continuando con el desarrollo de un contenido interesante y atractivo, mejorar la 

calidad de los títulos de los post ya que es allí donde el usuario recibe ese primer call-to-action que le dará incentivos para hacer clic en el Blog y 

compartirlo. Igualmente las campañas de Adwords que condicionan mayor inversión, activación, acercamiento, etc.



• QUÉ MANTENEMOS:

Mis ideas, mi concepto, mi diseño, mi dirección en RRSS, mi estrategia en la campaña de Email, los anuncios puntuales en Adwords, y lo positivo de 

lo aprendido en el curso.

Sólo tengo dudas en mantener el dominio en Blogger. Sigo percibiendo más libertad y creatividad en Wordpress. Esto fue consultado con la 

profesora en varias ocasiones, pero a pesar de su planteamiento durante todo el curso (no muy convincente), y tras consultar con otras fuentes y 

profesionales del área, sigo inclinándome a este cambio.

• QUÉ QUITAMOS:

Como mencionada antes, hablamos de un Blog que apenas se está iniciando (prácticamente su actividad empezó en Noviembre 2015), por eso 

considero que sería muy anticipado pensar ahora en quitar algo sin realmente darle una vigencia que lo demuestre. Tal vez cuando el Blog cumpla el 

primer año, evaluaría este punto.



• RECOMENDACIONES PARA UN NUEVO PLAN DE MARKETING:

Más que recomendaciones, diría un TO-DO LIST. Y ahora que el concepto y objetivos del Blog están definidos, simplemente es cumplir con ello y 

estar informado de las tendencias que siguen los Blogs de la misma clase. Leer mucho y pedir sugerencias a gente con experiencia, que comparta un 

poco la misma visión (parte de lo que están planteado en el DAFO).

Las estrategias SEO y SEM no tienen punto y aparte. Pero aquí si hay que profundizar mucho más. Existen muchos cabos sueltos en este tema y hay 

que seguir aprendiendo. Así como temas de HTML (elementales). 

En todo caso, cuando llegue el momento de plantearse un nuevo Plan de Marketing, se evaluará un escenario de Estrategia Mobile, por ejemplo; 

llegar a construir vínculos con Blogueras de positiva trayectoria, poco a poco ir conociendo otros Blogs que te permitan nutrir tu público, etc. Esto 

requiere gran esfuerzo y dedicación. 

Una vez que el Blog tenga cierta presencia, se podrá argumentar un “nuevo plan de marketing”. 

Y para finalizar, especialmente dirigiéndome a los que tengan la oportunidad de leer esta presentación, acotarles que la implantación y diseño de 
este Plan de Marketing Online no requiere de una inversión tal y como se ha hecho en este curso (porque no es nada gratis – ni el valor de tu tiempo). 
Perfectamente se puede trabajar de forma independiente. Hoy en día gracias a la cantidad brutal de recursos en internet, y desde la experiencia de 

un profesional del área, es posible desarrollarlo. 




